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Mika Loganin tai Been ilme kuvastaa fiilistasi tanaan?
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Illan tarkoitus on paivittaa sosiaalisen
median ja kanavien tuntemuksesi, antaa
selkea tapa suunnitella sisaltoa ja
nayttaa, miten tekoaly nopeuttaa arjen
markKkinointia.

Tydpajoissa paaset heti testaamaan
koulutuksen vinkkeja kaytannossa.
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Ohjelmassa tanaan

27.8.2026
Klo 17:00 - 21:00
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1 osa: Sosiaalinen media yrittajan apuna

1. Mita kuuluu kanaville: Facebook, Instagram ja TikTok
2. Millaiset sisallét toimivat ja miten saat nakyvyytta?
3. Sisaltdkonseptit ja 50 sisaltdidean menetelma

4. Vuosikello, sisaltdkalenteri ja 30 minuutin viikkorutiini
5. Tydpaja: omat sisaltdokonseptit ja ideapankKi

2 osa: ChatGPT ja tekoaly markkinoinnin apuna

1.  Miten tekoaly sadstaa yrittajan aikaa?

2. Kehotteiden eli promptien hyddyntaminen

3. Tekoaly markkinoinnin ja sisalldntuotannon apuna
4. Mita yrittajan taytyy tietds tekoalysadddoksesta?

5. Tydpaja: tekodlyn hyddyntaminen
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Oletko avannut tanaan jonkun
somekanavan?
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Sosiaalinen media
Suomessa juuri nyt

Tutustutaan hieman lukuihin
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74 prosenttia 16-89-
vuotiaista suomalaisista on
kayttanyt yhta tai usecampaa
yhteisopalvelua viimeisen
kolmen kuukauden aikana.

Lahde: Tilastokeskus, Vaestdn tieto- ja viestintatekniikan kayttd 2025.
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Asiakkaanne ovat jo somessa.

Jos sina et ole, menetat mahdollisuutesi olla
mukana heidan tiedonhaku- ja
paadtdksentekoprosessissaan.
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Digitaalinen elama -tutkimuksen
mukaan , Instagram ja
ovat aktiivisimmin
paivittaisessa kaytossa.
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Sosiaalisen median kanavien paivittainen kaytto

Lukuisia kertoja paivassa + 1-2 krt paivassa
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Huom! Dataa yksinkertaistettu: viestittelysovellukset (WhatsApp, Messenger, Signal jatetty pois),
Instagramissa ei eri formaattien erittelya ja YouTubessa ei erikseen eriteltynd maksetun palvelun kayttoa. Lahde: DNA & Nepa, Digitaalinen elama 2025
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Sosiaalisen median kanavien viikoittainen kaytto

Lukuisia kertoja paivassa + 1-2 krt paivassa + 3-7 krt viikossa + 1-2 krt viikossa
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Huom! Dataa yksinkertaistettu: viestittelysovellukset (WhatsApp, Messenger, Signal jatetty pois),
Instagramissa ei eri formaattien erittelya ja YouTubessa ei erikseen eriteltynd maksetun palvelun kayttoa. Lahde: DNA & Nepa, Digitaalinen elama 2025
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Kayttanyt yhta tai useampaa yhteisopalvelua viimeisen 3 kk aikana, %
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Lahde: Tilastokeskus, Vaestdn tieto- ja viestintatekniikan kayttd 2024.
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Kayttanyt yhteisopalvelua paivittain tai lahes paivittain, %
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Lahde: Tilastokeskus, Vaestdn tieto- ja viestintatekniikan kayttd 2025.




& Ukipolis ggﬁl
ECO

Yli 25-vuotiaissa selkeasti eniten kaytetian yha
paivittaisella tasolla, kun tita
nuoremmissa Snapchat, Instagram ja Tik Tok
nousevat Facebookia kaytetymmiksi.

Yli 25-vuotiaissa Instagram ja vuorottelevat

toiseksi ja kolmanneksi kaytetyimpien kanavien
roolissa.

Lahde: DNA & Nepa, Digitaalinen elama 2024.
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Top 4 paivittiin kiytetyt sosiaalisen median kanavat ikaryhmittain

Snapchat Facebook Facebook Facebook Facebook Facebook

77 % 67 % 67 % 60 % 65 % 65%

Instagram YouTube Instagram YouTube Instagram
62 % 46 % 40 % 24 % 19 %

YouTube Instagram YouTube Instagram YouTube
51 % 41 % 33 % 22 % 19 %

TikTok

TikTok TikTok

YA 18 % 13 %

16-24- 25-34- 35-44- 45-54- 55-64- 65-74-
vuotiaat vuotiaat vuotiaat vuotiaat vuotiaat vuotiaat

Lahde: DNA & Nepa, Digitaalinen elama 2024.
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Yha useampi kayttaa
sosiaalista mediaa
mUiden Sisaltﬁjen Jatan reaktioita MUIden JUIKaisUINiN ey 1

Selll'aamiseenja Julkaisen hyvin vahan, padosin seuraan 44
o oo muiden julkaisuja D /1
reagointiin o

2024 m2023

Kommentoin/osallistun muiden julkaisuihin _3378
Yha harvempi julkaisee itse

aktiivisesti. Julkaisen jonkin verran _3033

19
I 21

Seuraan muita, mutta en julkaise itse

. L . 9
Julkaisen aktiivisesti B 10

1
En osaa sanoa 1

Lahde: DNA & Nepa, Digitaalinen elama 2024
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Sosiaalisen median kaytt6 hakukoneena
on yleistynyt, erityisesti nuorempien
sukupolvien keskuudessa.
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Diginatiiviuus

Viestintiatyyli

1946-1964

(Baby Boomers)

61-79 .

Oppivat teknologian
aikuisialla

Suosivat henkilokohtaista
viestintaa, puheluita
ja sdhkopostia.

“
1965-1980

45-60 v.

Kokivat teknologian
kehityksen
nuoruudessaan.

Kayttavat seka perinteisia
etta digitaalisia
viestintavalineita;
suosivat sahkopostia
ja tekstiviesteja.

X

1981-1996

(Milennials)

29-44 v.

Kasvoivat internetin
ja mobiiliteknologian
kanssa.

Tekstipohjainen
viestintg,
aktiivisuus sosiaalisessa
mediassa.

as -4 B

19972012

13-28 v.

Todellisia diginatiiveja.

Visuaalinen viestinta:
kuvat, videot, meemit,
TikTok ja Instagram, Snapchat
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x

Ad i
2013-2025

(Alphas)

0-12 v.

Syntyneet taysin
digitaaliseen
maailmaan.

Visuaalinen ja
vuorovaikutteinen
vigstinta: videot, emojit,
iniavusteiset laitteet.
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maailman Gen Z -kayttijista kayttaa
sosiaalista mediaa
tiedonhakuun

Lahteet: GWI, "Must-Know Social Media Statistics for 2024
Statista, "Social search - Statistics & Facts



& Ukipolis LM&:

35 %

ECO
millenniaaleista sosiaalista mediaa
tiedonhaussa

Lahteet: GWI, "Must-Know Social Media Statistics for 2024
Statista, "Social search - Statistics & Facts
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ECO
kaikista internetin kayttdjista etsii
brandeja ja tuotteita sosiaalisen median
kautta.

Lahteet: GWI, "Must-Know Social Media Statistics for 2024
Statista, "Social search - Statistics & Facts
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Tik'Tok on suomalaisten

53 %

prosenttia 13-18-vuotiaista saa tiedon
ajankohtaisista uutisista Tik Tokista.

Lahde: Nuoret ja uutismediasuhde, Kantar Media, tammikuu 2025
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Onko meita olemassa, jos emme ole
loydettavissa sosiaalisesta mediasta?



|
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Nuoremmat sukupolvet odottavat
vuorovaikutusta ja palvelualttiutta heille
tarkeissa sosiaalisen median kanavissa.
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Mita kuuluu kanaville?
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Kaytetyimmat sosiaalisen median kanavat Suomessa

Kuukausittain aktiivisten kayttajien maara (MAU)

( Facebook \ ( Instagram \ YouTube TikTok LinkedIn

3235 42 19 18

_ mll]) _ mll]) milj. milj. milj.
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Facebook

Ei endd pelkka linkkijakokanava.

Facebook = yhteisd + video + keskustelu
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IPOLS Edelleen kaytetyin kanava lahes kaikissa ikaryhmissa

Paljon sisaltdvaihtoehtoja: teksti, kuva, monikuvajulkaisu, linkkijulkaisu, videot...
FaCCbOOk Video tarkein formaatti: reels + lyhyet pystyvideot (my&s kierratys IG/TikTokista)

Algoritmi suosii:
Massojen kanava, erityisesti keski- « kommentteja
ikdiset ja iakkdadammat yleisdt

e jakoja

Orgaaninen nakyvyys rajallista - e pidempaa katseluaikaa
+ sitoutumista keraava

e e . Vuorovaikutus
sisaltd toimii parhaiten

« Kommentteihin vastaaminen nostaa nakyvyytta merkittavasti
Ryhmat ja tapahtumat keskeisia

sitoutumisen kannalta

e Pinned comment = hyva paikka linkeille ja lisatiedolle

Kuvat edelleen toimivia, erityisesti:
Tehokkain kanava liikenteen ohjaukseén

e jhmiset

e arki & aitous & kulissien takainen sisaltd

Linkkipostaukset — mieluummin joko korvataan linkista nouseva kuva 4:5 kuvalla TAI teksti +
linkki kommenttiin

Yhteisollisyys
¢ Ryhmat: paras paikka sitoutumiselle ja keskustelulle

¢ Sivun ja ryhman valinen ristiinjakaminen kannattaa

Mainonta valttamatonta nakyvyydelle.
¢ Kevyt boostaus toimii parhaiten jo hyvin toimineelle julkaisulle

¢ Videoiden kayttd myds mainoksissa (ei vain kuvabannereita)
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Facebook on monille luonteva tapa olla
yhteydessa - oli kyse sitten yritysten
asiakaspalvelusta tai paikallisten tai

harrastusryhmien keskusteluista.
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HOITAJAT
Private - 44K members - 3 posts a day
Hoitajat, kaikki hoitajat.. Kaikille hoitoalalla tyo

Kuinka moni

teista kuuluu

johonkin FB-
ryhmaan?

.. Sairaanhoitajaopiskelijat
.5 # % Private - 79K members

Tule mukaan jakamaan sairaanhoitajuuteen liittyvis
tervetulleita kaikki sairaanhoitaia-, katilo-, terveyde

“s= _~ Airfryer vinkit ja ohjeet
Suomi
@ Private group - 147.7K members

" 1| Vegaanituotteet
Public - 29K members - 3 posts a day

Taalla keskustellaan VEGAANISISTA TUOTTEISTA. Tarkennettuna: Suomesta
saatavista, mieluiten perusruokakaupoissa myytavista, ilman eldinperaisia aineita...

Luonnonkosmetiikka
Private - 34K members

Luonnonkosmetiikan ja luonnollisen ihonhoidon seka hiustenhoidon keskustelu- ja
kauppapaikka. Avoinna kaikille aidosta luonnonkosmetiikasta kiinnostuneille! Voit...

Huonekasvit
@ Private group - 112.6K members

LM&:
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keikka- ja tyopalsta
@ Private group - 9.9K members

Kansallispuistot tutuiksi
Q@ Public group - 264.2K members

Koiraystavallinen Suomi
@ Private group - 24.7K members

Karkkilan Puskaradio
Public - 18K members - 10+ posts a day

Karkkilan ja sen valittomien lahialueiden epavirallinen tiedotus- ja keskusteluryhma.
Paikka, jossa kaupunkilaisten tarpeet kohtaavat. Pyydathan ryhmaan lisaamistafliit...

Kankaanpaan Puskaradio
Public - 8.7K members - 10 posts a day
Jutut liikkkuu nopeemmin @

Puskaradio Turku

i Public - 89K members - 25 unread posts - Member since December 2021

Puskaradio Turku on turkulaisten ja lahikuntien asukkaiden tiedotuskanava. Taalla
voit kertoa mita tahansa, jonka uskot kiinnostavan turkulaisia. EIl MAINOKSIA, mutt...

rg ' Sisustus - ideoita ja kuvia

< b @ Private group - 145.2K members
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Messenger

Olennainen osa yritysten sosiaalisen median
lasndoloa ja palveluasennetta Facebookissa:

* Messengerin kautta voi hoitaa asiakaspalvelua.
*« Messenger-ikkunassa voi nostaa esille kaupan tuotteita.
*« Messengeriin yhdistavan chatbotin voi lisata verkkosivustolleen.

* Messengerissa voi vastaanottaa maksuja.

Messengerissa voi hoitaa tilausten hallintaa, kuten [ahettaa
vahvistuksen, kuitin, toimituksiin liittyvia tilapaivityksia.

* Messenger integroituu nykyisin seka Facebookin
ettd Instagramin kanssa.

* Messengeriin voi lisata automaattisia vastausviesteja.
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Ettehan vastaa myymalassa vierailevalle
asiakkaallekaan hiljaisuudella?

Moni odottaa organisaatioilta Facebookissa samaa
kuin ihmisiltakin: avoimuutta ja vuorovaikutusta.
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Muistutus:

nuoremmat sukupolvet odottavat
vuorovaikutusta ja palvelualttiutta heille
tarkeissa sosiaalisen median kanavissa.
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Facebook mahdollistaa monipuolisten
sisaltomuotojen hyodyntiamisen.

Kanavan algoritmi tukee vahvasti videoita, mutta myds
perinteiset kuvat ja joskus jopa linkit toimivat.
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Stillikuvalla sitoutat - myos usean kuvan mahdollisuudet!

cw Benecol ¢
Benecol.
December 27, 2024 - £

Uusi vuosi, uusi mina... vai uusi vuosi ja sama, mutta hippusen virkeampi, hippusen levanneempi

tai hippusen itseani kuuntelevampi mina?=-

Uuden vuoden lupaukset,
jotka on helpompi pitaa

TAMAN SIJAAN...

Laihdutan 10 kg

Juoksen maratonin
kesalla

Lopetan herkuttelun

Ylitan itseni joka paiva

...EHKA TAMA?

Ravitsen kehoani
kasviksilla joka paiva

Liikutan kehoani
paivittdin

Valitsen herkkuhetkeni
ja nautin niista

Olen lempes ja
kuuntelen itseani

-~

£ _ Benecol &
(Banécol
September 30, 2024 - £

Karttaako korkea kolesteroli kuntoilijaa? . Joskus, mutta ei aina. Syita korkeaan kolesteroliin voi
olla monia. Tarkeinta on toimia: liikkua itselle sopivalla tavalla ja syoda sydanystavallisesti.

TOTTA VAI TARUA?

”Kohonnut kolesteroli
johtuu vain epiterveellisista
elaméantavoista.”

Kolesteroli voi
myiis viihiirasvais
ruckavaliota nou Korkea kolesteroli
kuntoilijalla. - —
voi olla myds

Noin puolella Euroopan pe rinnollista.
viiestdsti on kohonnut
kokonaiskolesteroli®

Lince: Wark Healih rganisaticn, dssed choleters
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Syitii korkeaan kolesteroliin
voi siis olla monia, mutta
tirkeintd on toimia: lilkkua

itselle sopivalla tavalla j
syOdii sydiinystilviillisesti.
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Mieti siis aina, miten houkutat ja
koukutat ja tarjoat lisaarvoa suoraan
kanavassa - myos Facebookissa!

Ohjaus verkkosivuille voi tuoda lisdarvoa,

mutta pyri siihen, ettei se ole julkaisusi ainoa arvo.
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Instagram

Kolme-yhden-hinnalla -kanava,
jossa videon rooli on kasvaa
edelleen.
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Instagram

Massojen kanava, tyypillisesti
Facebookia hieman nuorempi yleisd

Kanavat kanavan sisalla: feed, reels
ja stories seka uudelleenjulkaisu

Liikenneohjaus:

toimii Stories + linkit

profiililinkki + pinned postit

Visuaalisuus
edella,
kanavaan
tullaan
viihtymaan

LMé&:
Instagram suosittelee portrait-kuvakokoa (4:5), mutta profiilin kuvien tulee c§©®M

3:4. Usean kuvan karusellijulkaisut ovat hyva keino lisata sitoutuneisuutta ja ECO
kertoa tarinaa!
Reels-vetoinen l6ytamiskanava: hakukaytdssa (aiheet, avainsanat, hashtagit)
¢ Aihetunnisteilla sidot sisaltdnne osaksi laajempaa kokonaisuutta.
Algoritmi suosii videosisaltdja. Kaikki videot Instagramissa kannattaa julkaista

vertikaaleina, eli niiden kuvasuhteen tulisi olla 9:16. Video-vélilehden kautta
sisallot saattavat nakya myds muillekin kuin omille seuraajille.

 Videot kannattaa aina tekstittaa (saavutettavuus)

* Videota voi tuottaa myds animoimalla kuvaa, lisaamalla siihen musiikkia
tai hyddyntamalla ”liikkuvaa still-kuvaa”.

Kuvia, joihin on lisatty musiikkia, voidaan ndyttaa videosydtteessa myos
muille kuin seuraajille

Videoiden uudelleenjulkaisu ja muiden videoista tykkaaminen on hyva tapa
tavoittaa uutta seuraajakuntaa videot-valilehdella.

Instagram Stories -sisalldilla voi aktivoida ja sitouttaa seuraajia.

Mahdollisia kumppaneita (joilla Instagram-profiili) kannattaa merkita sisaltéihin.
My6s rinnakkaisjulkaisuja voi tehda.

Copyteksti on hyva pitaa helposti luettavana - se voi olla pidempikin. Teksti
kannattaa pilkkoa kappalejaoin ja tehda esimerkiksi emojien avulla listauksia

(esim. «, )
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Koska sisallot eivat levia Instagramissa etusivulle samalla
tavalla kuin muissa suurissa kanavissa,

Instagramissa on erityisen tarkeaa
kiinnittaa huomiota sisallon
leviamispotentiaaliin.
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Nama kolme tekijaa ovat algoritmille
merkityksellisimpia:

1. Katseluaika
2. Tykkaykset
3. Jaot
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Kuvat

Reels

Karusellj

Uudelleen-
Julkaisty
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Sisaltomuodot
Instagramissa

Viime vuosina instagramin algoritmi on ollut
suosiollinen Kela- eli Reels-videolle, mutta toki
kuvamateriaalikin voi paasta loistamaan - etenkin

karusellina.

« Jos kaytat stillikuvaa, suosi karusellia: se keraa
passiivista (nakymatonta) sitoutumista (eli klikkauksia)
peruskuvaa paremmin JA sita naytetadan kayttajalle

useammin.

« Tutki analytiikkaanne - nama ovat nyrkkisaantdja, eivat

ainoita totuuksia.
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Linkit tai ohjaus profiilin linkkeihin
Instagram-julkaisuissa?

Mieluiten ei, kiitos!
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Tahan
kayttaytymisen 3. ) < yleuutiset
muutokseen ovat —
vastanneet mm.
monet mediat:
’zero-click content”

HS:N WASHINGTONIN-KIRJEENVAIHTAJA
Elina Vantonen

: i
" eli Ukrainan on oltava mukana ; i3 Ukrai id tt'
kaikissa rauhanneuvotteluissa. Ja Ukrainan presiaenttl. iy
Volodymyr Zelenskyi ",
)/ K Y

@ helsinginsane S v \ g
e b o/ - helsinginsanomat &

Euroopan maat ja K

o Valkoisessa talossa on perjantaina tapaaminen ...
€N emi_liaani ja 188 m
R OND emi_liaanija 188 muuta seuraavat
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Syotteessa kannattaa usein suosia karusellia

sitrafund « Seurataan

sitrafund Tulevaisuusbarometrj Karu Sel | ei h Ta
julkaistu! " ’

nykyaan jopa
Millaisena suomalaiset nakevé

=
Suomalainen
tulevaisuuden? Mita asioita pi 20 kuvaa

- = - -
hyvinvointivaltio
tarkeina? Kokevatko suomalai . 0 .
(ja videota) ja

s a a d a a n pystyvansa vaikuttamaan
tulevaisuuteen? @ taustamusiikki!
- e Nama kaikki selviaa
sal ytettya Tulevaisuusbarometrista. Tutustu

julkaisuun bion linkista!
#tulevaisuusbarometri

6 vk

Qv N

215 tykkaysta
23. MAALISKUUTA

@ Lisda kommentti...
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Kela eli Reels - naposteltavaa videota

‘ f kansallisarkisto - Seuraa
e l ’@ Daft Punk « Veridis Quo

kansallisarkisto 5 pv

Oletteko edes ystavia, jos et laheta
hanelle tanaan rakkaudella valittua
Astia-linkkia?

Videon aineistot:
Gallen-Kallela -museon digitoidut kirjeet

Kotimaisten kielten tutkimuskeskuksen
sananparsikokoelma

h
Ala-Satakunnan renovoidut tuomiokirjat,

Mi"ain“ bh\ i ’ 1862.
urheilutoimittajan paiva Sinulle

selostettuna? . “ ekat_s 5 pv
B e 5 B ©

1 tulekive \/actan

QY A
GEE) 775 tykkaysta
A € s . S

Hei muru, miten ois virkaehtosopimus'&ehill s

@™P anniinakarolina ja muut tykk IRERE] %
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* Musiikkia voi lisata paitsi tarinoiden ja kelojen taustalle, myds

IIlStagl‘am kuvajulkaisuihin ja karuselleihin.
l(annustaa VahVaSti « TikTokin, Instagram kelojen ja muiden videosisaltdjen nousun

my&ta yha useammat kuluttavat lilkkkuvan kuvan sisaltdoja aanet

IIlllSiikill paalla. Onkin tarkeda varmistaa, ettd jokaisella sisalldllanne on
laadukas, suunniteltu daniraita - joka kenties toisinaan vastaa

h}’f)dyntﬁmiseen trendeihin, mutta padasiassa tukee brandidnne!

e ocoP oo o e Instagramissa on laaja lisensoidun musiikin kirjasto, joka sisaltaa

SlSﬂl]OlSSﬂ kappaleita enemman ja vdhemman tunnetuilta artisteilta.

Musiikkikirjasto ei kuitenkaan ole kaytéssa kaupallisiin tarkoituksiin:

"Jotta lisensoidun musiikin kirjastossamme olevaa musiikkia ei
kdytettdisi kaupallisiin tarkoituksiin, kirjastoon ei ole kdyttboikeutta

: tietyillad yritystileilld ja tietyntyyppisillad julkaisuilla.”
Kun sisalldssa
on musiikkia Talloin kaytdssa on Metan daanikokoelma, joka sisaltaa yli 14 000 aanta,

sita voidaan joita voi kayttaa myds kaupallisiin tarkoituksiin. Yleisesti kaytossa olevia

suositella dania ja kappaleita saattavat kayttaa ketka tahansa - myds kilpailijanne
video- - joten etenkin omiin mainosvideoihin on suositeltavaa ostaa

valilehdella. daanimaailma ulkoisesta danikirjastosta.
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Al sijoita tirkeimpia asioita turvarajojen alle

1 ol F

Armotonta
etenkin
mainonnassa!

Black wé@INiR0% 3L BRUKSLESAo t
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Tarinat eli stories — matalan kynnyksen vuorovaikutusta ja liikenteenohjausta

3 y !;f// ‘; 7 ;’ ¢
M omeco 4
o) » O OKO
etatyopisteeltasi
(<)1)
@ Lisaa omasi
VIS
O
FCO
Mité haluaisit tietad B HSOMENHERMOLLA ( [ (

tyostani? & WEBINAARI ] -
N 1 2:11:44

[ minuuttia

Kirjoita jotakin...

KAYTATKO TARINOITA?

Tottakai

7 LinkKI g & Lanjoitus

(: Lahtolaskenta | A2 Teksti

O Q V¥
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Hyodynnattehan tarinoita myos
seuraajien aktivoinnissa ja
sitouttamisessa?
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Uusista yleisoista puheen
ollen...

Kun agenda on yhteinen,
yhteisella viestinnalla
saatte sithen voimaa!

%+ Riski-vakavaan vammautumiseen ja jopal

«

b4

e ! g
kuolemaan,onaika sudri.

Det finns hog risk ft')rqa;l!varliég skador
toch &ven dodsfall. :

@

Qv

helsinkipoliisi ja 3 muuta
Jumbo « We Made It

helsinkipoliisi Junan ulkopuolella roikkuminen
eli "junasurffaus” on hengenvaarallista.
Mahdollisen vakavan vammautumisen tai
kuoleman lisaksi silla voi olla muitakin
seurauksia.

P.s. Junasurffauksen ja metsassa kavelyn tai
meditoinnin valilta 16ytyy monta muutakin
laillista ja vdhemman vaarallista harrastusta.

Att hanga utanfor taget, eller "tagsurfa” ar
livshotande. Det finns ocksa andra
konsekvenser forutom risken for allvarliga
skador eller dodsfall.

P.s. Mellan att tdgsurfa och att ga i skogen eller
meditera finns det manga andra lagliga och
mindre farliga aktiviteter.

#poliisi #polisen @vrmatkalla
5 pv

g vet.mima ja 2 241 muuta tykkaavat
5 paivaa sitten

@ Lisda kommentti...
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Kun rinnakkaistekija hyvaksyy merkinnan,
julkaisu nakyy molempien profiileissa

Uusi julkaisu Merkitse henkil6ita

Kutsu yhteistyokumppaneita e -
= Kysely Q Kehote Kutsu yhteistyokumppaneita

(8] Merkitse henkilsita > Rinnakkaistekijat

@ Lisa3 sijainti

Turku LEEIEE Finland Turky, Finland Merkitse henkildita kuvaa napauttamalla
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Aihetunnisteet eli hashtagit eivat toimi
Instagramissa enaa samalla tavalla kuin
ennen: niiden nakymista on rajoitettu
niin, etta aihetunnisteilla etsittiessa vain
suosituimmat julkaisut nakyvit.

Uutta! Jatkossa hashtageja sallitaan vain 5.
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Instagramin Reelsien on raportoitu olevan
tehokkain videomuoto, silla ne tavoittavat
videovalilehdella muitakin kuin omia
seuraajia.
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Muista etenkin Instagramissa kuvakoot:
osa sisalloista (video) vaatii koko nayton
9:16-muotoa, osa taas 4:5 muotoa.

Ei vaakakuvia Instagramiin
(eikd muihinkaan sosiaalisen median kanaviin).
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TikTok tuli ja muutti
digitaalisen viestinnan
kentan

TikTok tarjoaa organisaatioillekin taysin uuden
tavan tavoittaa yleisdja luovalla ja
vuorovaikutteisella tavalla.
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i Lyhyt pystyvideo on Iahtdisin TikTokista, sen ovat muutkin somekanavat
Tll(TOl( kopioineet.

o Sisallét kuvataan paasaantdisesti puhelimella ja editoidaan
TikTokin sovelluksella.

» Kanava perustuu viihteeseen, AITOUTEEN ja vuorovaikutukseen:
TikTokin nousu on muuttanut TikTokista 16ytyy monia mahdollisuuksia vuorovaikuttaa seuraajien
digitaalisen markkinoinnin maailmaa, kanssa.
tarjoten organisaatioillekin taysin
uuden tavan tavoittaa yleisdja luovalla
ja vuorovaikutteisella tavalla.

Loistava kanava tavoittaa nuoria, vaikka 80% TikTokin kayttajista on
taysi-ikaisia.
TikTokilla on noin 2 miljoonaa aktiivista kayttajaa Suomessa. Sovellus

avataan keskimaarin 19 kertaa paivassa ja siella vietetaan yli 1,5
tuntia/paiva.

Sisaltdmuodot:

* Pystyvideo
Vaakavideo
Karusellijulkaisut kuvista
Tarinat

Live-lahetys
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Algoritmivetoisen niakyvyyden, trendien
ja yhteisollisen sisallontuotannon
ansiosta Tik'Tok tarjoaa organisaatioille
ainutlaatuisen mahdollisuuden lisata
tunnettuutta, kasvattaa sitoutumista ja
vaikuttaa ostopaatoksiin.
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Lahes 40 prosenttia nuorista ¢i
lounaspaikkaa etsiessaan suuntaa
Googleen, vaan TikTokiin tai
Instagramiin.

Prabhakar Raghavan

Varatoimitusjohtaja
Googlen Knowledge &
Information
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Vakavammistakin aiheista voi puhua viihdyttivasti kanavaan

sopivalla tavalla

bsutornin tayspoltto 32 x nopeus

l

o TikTok

@harriminkkinen_

Onkq sullalelemassa

toimintamallia
ik \ |
8

| \

o TikTok

@laakari.atte

Nyt on niin vakava aihe, ettd pitéisi kyll& olla véhén
informatiivisempi video. Muutenkin sun videoita
varjostaa usein hyvin suppea tiedonjakaminen.

(O]

£

Kolme isoa ilmoitusta
hallitukselta. % Suom... more

Add comment...
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Koska TikTok on kanava, jossa
branditkin voivat heittaytya tekemaan
“jotain ihan muuta”, sisillot ovatkin
usein paremmin sitouttavia kuin
perinteisimmissa kanavissa.

Tik Tokin keskimaarainen sitoutumisaste
julkaisuihin on 2,50 %
vs. Instagramin 0,50 %.
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Sosiaalinen media on sosiaalista, ja
vuorovaikutus on tarkeaa kaikissa
sosiaalisen median kanavissa.
TikTokissa vuorovaikutukseen ja
yhteisollisyyteen on monia
mahdollisuuksia.

Sitd odotetaan myods organisaatioilta.
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TikTokissa brandeihin ja mainoksiin
suhtaudutaan positiivisesti.

“Don’t make ads,
make TikToks.”

https://ads.tiktok.com/

LM&:
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l i h teet Miten suhtautua TikTokiin?
TikTokin haas

puhututtavat
ympari maailmaa

Haasteet
Mahdollisuudet

Punnitse haasteita ja

Koukuttava
algoritmi
mahdollisuuksia!

Brandin tunnettuuden Vahva
kasvattaminen kuplautuminen

Nuorten Tietoturva ja
tavoittaminen yhteydet Kiinaan

Oikean tiedon Keskittymiskyvyn
Saatavuus heikentyminen ia
kanavassga mielenterveys
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Yksittaisten kayttajien, poliitikkojen tai
organisaatioiden paatokset kayttaa tai jattaa
kayttamatta TikTokia eivat kuitenkaan ole ratkaisu
ongelmaan, vaan yhteiskunnallista saantelya tarvitaan.
Onneksi Euroopan unionin digipalvelusaados jo asettaa
digijateille vaatimuksia lapinakyvyyden ja
faktantarkistuksen parantamiseen, mutta siantelya
tarvitaan jatkossa varmasti enemmankin.

Minna Valtari

LM Somecon hallituksen
puheenjohtaja
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TikTok on yhta “turvallinen” sosiaalisen median kanava
kuin mika tahansa muukin, mikali sita kaytetaan
lahinna videosisallon jakeluun, brandin tunnetuksi
tekemiseen, vuorovaikutukseen tai tuotteiden esittelyyn
sovelluksen sisalla.

Erillisen TikTok-puhelimen kayttd on varteenotettava
vaihtoehto.
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Kuka teista on organisaationa lasna
Tiktokissa?
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Millaiset sisallot toimivat
talla hetkella?

Sitouttavat sisallot
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Vastaanottajaa ei lahtokohtaisesti kiinnosta,
mita me haluamme talle kertoa.

Hanta kiinnostaa, mita hyotya tai iloa
kertomastamme hanelle on.
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Vastauksia kysymyksiin, kuten

Aukioloajat Yhteystiedot

Mita palvelu maksaa?

Voiko teilla kayda ilman

ajanvarausta®?
Maksutavat

Suomeen? jonoon?
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serlachiusmuseums Juhlistamme t3ll3 viikolla Pridea, tasa-arvoa ja
yhdenvertaisuutta. B Tule juuri sellaisena kuin olet!

£# Tervetuloa Sateenkaarevalle teemaopastukselle lauantaina 14.6.
klo 15 Serlachius Kartanolle. Opastus johdattelee Kartanon klassikot
-nayttelyn teoksiin queer-nakaékulmalla. Opastus sisaltyy paasylipun
hintaan.

£# Tee oma Pride-rintanappi Serlachius Kartanon omatoimipajassa.
Tarjoamme tarvikkeet ja ohjeet oman sateenkaaririntanapin
valmistamiseksi.

£# Olemme osa We Speak Gay- yhteiso ja Gay Travel Finland -
matkailuverkostoa.

Kuwitus: Jukks Lemmery

Talvilomaviikolla leivotaan
Lastentarhamuseolla

Tiistai 18.2. klo 14-16
Ennakoidaan laskiaista ja leivotaan herkkupullaa!
Pullat paistaa Museon ystévét Pipsa ja Paivi.
Keskiviikko 19.2. klo 14-16
Kalevalan pdiva mielessa leivotaan karjalanpiirakoita.

Rypytyksia ohjeistavat Museon ystavit Anneli ja Erja-Maria.

lastentarhamuseo Tzalvilomaviikon tiistaina ja keskiviikkona
Lastentarhamuseolla leivotaan! # ©

Tiistaina 18.2. klo 14-16 museoyleisd paddsee leipomaan pullia
yhdessa Museon ystavien Pipsan ja Paivin kanssa.

Keskivilkkona 19.2. klo 14-16 vucrossa ovat karjalanpiirakat, joita
yleisén kanssa leipomaan tulee Museon ystavien Anneli ja Erja-
Maria.

Leivonta tapahtuu non stop -periaatteella ja leipomaan voi saapua
oman aikataulun mukaan niin kauan kuin taikinaa riittaa. Leivonta

toteutetaan museon kolmannen kerroksen keittitiloissa.

Sisaltyy museolipun hintaan (10 € / 6 € / 0 € / Museckortti).
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museokeskustaika Seuraavat ndyttelynavajaisemme
|&hestyvat. Haluatko mukaan avajaisiin ja tiedot
tapahtumistamme? Liity mukaan
sdhkopostilistallemme, ja pysyt karryilla siitd, mita
Taikassa tapahtuu!



& Ukipolis LMS&:
SOM
ECO

Kaikkia kanavia kaytetaan eniten
mobiililaitteilla.

Siksipa sisalto kannattaa miettia
sopimaan kannykan
naytolle.
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Imsomeco
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Minkalainen sisaltd saa
somea seuraavan sormen
pysahtymaan sisaltdnne
parin?

N
>
A
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Sisalto on hyvaa
silloin, kun se
sitouttaa ja aktivoi

Reagoinnit

Kommentit

Jaot, tallennukset
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Kuinka voisit tuottaa sisaltoa, joka
rohkaisee reagoimaan?

Kysy kysymys, julkaise selattava karuselli tai
kilnnostava video, anna jaettava vinkki....
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Somessa erityisesti toimivat:

© Nopeat ja helposti kanavassa
kulutettavat sisalldt

© Inhimillisyys ja aitous
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Video

o Edelleen somen ykk&strendi

¢ Videoiden kayttd kasvaa kaikissa

kanavissa Yksinkertainen, nopeasti ymmarrettava

e Kohderyhmaa kiinnostava video
koukuttaa katsojan viettamaan aikaa
sisallén parissa Algoritmin suosikki

ja kotikutoinen videomuoto on edelleen

sisaltotyypeista houkuttavin -ja

koukuttavin.
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Naposteluvideot

@ alko_oy
Sponsoroitu

MEILLA ON SINULLE TOITA.

ALKO.FI/REKRY

Lue lisaa

TikTok

~Eiisittamper:

!

= r(;the first ray of sUNShine RN

]

after WinteF‘
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Videosisaltdjen suosio on nostanut pinnalle yha
tiiviimman videomuodon

Nopeat leikkaukset ja napakaksi ajettu toiminta
kumpuaa TikTokin tuomasta sisaltdtrendista

Tunnusomaista on sisallén toimivuus stillinakin - ei
syvaa juonta, jota videolla kuvattaisiin - mutta
sisaltd tehdaan algoritmin ja huomioarvon vuoksi
liikkuvaksi kuvaksi
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Video voi olla myos todella pienta
liikettd, animoitu infograafi tai
esimerkiksi still-kuva, jossa liikkuva
clementti.
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Monta tapaa tuottaa videota

Kuvaa videona

@ verohallinto

OQV W

34 376 nayttokertaa - mantereenjukka tykkaa

verohallinto Sellaisen mukavan asian tulimme viela
teille tanne kertomaan, etta oikein hyvaa ja
rauhallista joulua!...

Animoi elementteja
kuvaan

Qv

1250 nayttokertaa

helsinginkaupunginmuseo Hakasalmen huvilan Ismo
HoItt6 — Kohtaamisia 1960-luvun Helsingissa..

Zoomaa kuvaa

thisisfinlandofficial

N Sound Effects Factory - Bumblebee B...

o

»
i
-

87 tykkaysta

thisisfinlandofficial Repost from
ThisisFINLAND community %° @

Lisdaa musiikkia tai
aanta

Lisaa lilkkuva filtteri

LM&:
SOM
ECO




LM&:
SOM
ECO

IThmiskasvot pysayttavat
tehokkaimmin sosiaalisen
median syotteessa.
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gigantti o"i’ kuopionjoulutori ja 3 muuta

Y/ Sponsoroitu

o
. ' 5UPEAR JOULULAHJAA
\ " ELOKUVIEN YSTAVALLE

y.oniihan huikege]
lleluniikki'taito’, S o s
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Muista:
some on palvelukanava

siina missa kivijalkaliikekin!
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Tietavatko o = =
asiakkaanne, mita

Seuraa melt; mybs

sosiaalisen median | somessal
kanavia teilla on? i
| e l@' @ksmwesthest
Kehottakaa seuraamaan ja kertokaa, e A =
miksi! - b 4' 4 "%:J‘q:
INSTAGRAMISSA

faceboook.com/
ksmwesthest

.
I -
‘\ A
-
e
| P
A3

@kukkakauppabloom

Saat ajankohtaisia
tarjouksia ja vinkkeja
ruuanlaittoon

.....
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Sosiaalista mediaa seurataan
useimmiten ilman aanta
mobiililaitteella.
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‘ kuulu.fi LME:
Q_/' kuulu.fi - Alkuperainen audio SOM
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Sen seitseman vinkkia
hyvan sisallon
ominaisuuksista
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1) Ajankohtaisuus

e Sosiaalinen media on sosiaalista ja tapahtuu reaaliajassa,
joten kaikki ajassa kiinni oleva toimii.

KOLME FAKTAA (Mo

. Naiset maksavat veronsa ajallaan

(Vuonna 2015 vain 17 % mitkyjen koroista naisten maksettavana)

. Naiset perustavat yrityksia

(Vuonna 2015 nainen sai starttirahaa keskimadarin 3949 €, miehen vastaava luku 3776 €)

. Verohallinnon tyontekijoista 75 % on naisia

(Ehka siksi olemmekin yksi maailman tehokkaimmista verohallinnoista)

NE)
moneen junaan

i,
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@ pidasaaristosiistina * Seurataan SOM
| & helsinkikymp : ECO

O pidasaaristosiistina Paasidisloma on e
@ P S s elsin
X edessé! Vielda emme voi keraantya Helsingfors
yhteen suurella porukalla, mutta
perheenjasenten kanssa tai yksin voi

hyvin kdydéa ulkoilemassa. Erinomaisia Lﬁyd'a' kaveriSi KaiVOPUistosta!

ulkoilukohteita ovat lghirannat. Jos

kaipaa samalla toimintaa, voi jarjestaa
pienet Siisti Biitsi -talkoot! Pidetaan QE“B a F G H I ‘( K L
huolta itsestdimme, toisistamme ja

ympéristostamme! )@ o ///
Pasklovet stundar! Annu kan vi inte

Qv N

162 tykkaysta

@ helsinginratsupoliisi « Follow
@ helsinginratsupoliisi Kesaa kohti
\ mennaan, vappukin on jo taalla! Jotta

tuleva kesa on kaikille parempi,
véltetaan viela lahikontakteja

Vietetaan #EtadVappu tai juhlitaan ihan
#0massaKuplassa

Muistetaan alueelliset rajoitukset ja
ohjeet, ei paastets tartuntoja
leviamaan. Hyvaa vappua!

#YhdessaParempiKesa

Qv N

91 tykkaa tasts

Vi gar mot sommaren, det &r ju redan
dags for valborg! For att alla ska ha en
battre sommar, ska vi &nnu undvika

narkontakter.

Qv

@ Liked by helsinkipoliisi and 3,162 others

W
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2) Paikallisuus

seo ' pohjois_karjala I§I apteekkikivihaka
— / Sponsoroitu B

ol Vincit J{ matkustaa paikkaan Kuopio
25. helmikuuta - @

KYLLA
KANNATTI.

Vincit-ankka se uija viuhtoo Kallaveen rantaan. = 47 #

Elahan tiija! Ko toimivampoo dikitaalisuutta sita viannettaan jo
Hesoissa, Tampereella, Turussa, Oulussa ja vahan muailmallakkii,
nii pitiha sita lahtee perustammaan pisnesjunittia tuonne
Muailman Navallekkiin, suoraan Savon syvammeen.

Nyt ois muuten melekonen tsaanssi loekata kelekkaan tekkee
tietsikkahommia. Ja jonkuha tuota puljuva pittais vettaakin. Meilla
se ee nimittain keljuta tehha hommia ies muanantaisin.

Lissee huastellaan tialla . - https://vincitkuopio.fi/
ja tiedotteessa tialla - https://bit.ly/3knWUF2

v/

/
-~
<
\

lempaalankeskusapteekki ja muut tykkaavat tasta

apteekkikivihaka Tanaan iltapaivalenkki kello 17:00!

Lahdemme apteekin pihasta, ja kierramme noin
kavelvlenkin. Kaikki ovat tervetulleita!

VINCIT LEVVII
KUOPIJIOON!

N Jaamme lisaksi hengitysliiton Tarkeinta on lahteminen '
| lahtopistekortteja, jolla voit osallistua hengitysliiton

VINCITKUOPIO.EI o™ matkalahjakortin arvontaa. Mukana lenkilla Vaasan
i oy : y seudun hengitysyhdistys ja Ratiopharm.
IT-virma Vincit laajentaa Kuopijjoon!
#liikkujanapteekki #vaasa #apteekkikivihaka

Nyt sinun ois melekonen tsaanssi loekata Vincitin kelekkaan te...
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e |Instagram Stories
on loistava kanava,

. Kiytithan ksides’d
jonne voi helposti ‘ kaupassa asioidessa.
tuottaa todella , | Kios!
paikallista
materiaalia. -

« Rosoisuus on ok! s ‘

pre
=
o,

Tanadn huoltoalus
M/S Roopettaren
kyytiin hyppisi
viestintdpaillikkomme
Nora!
N Seuraavan kahden piivin
. ajan padsette seuraamaan
tunnelmia Piijanteelta!

Vastaa kayttajalle pidasaaristesiistina... ) v Reply to kemtammisto...

Tervetuloa virtuaalisiselle kierrokselle
odotustilaamme!

«%.. Eldinlddkariasema Taikatassu Seuraa
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3) Henkilokohtaisuus

* Yritystenkin
sometilien takana
on yksildita,
henkildita ja
persoonia. Miten
tydntekijat
nakyvat somessa®?

@ Ville Tomi Reija 4w Il NQ eee

© PRISMA ROVANIEMI

Reply to osuuskauppaarina...

" Hiilineutraalin
Helsingin tekijat

Miten
erityissuunnittelijamme
Alpo Tani vihentda
Helsingin paastoja tyossadn?
Lue lisda
Hiilineutraalin Helsingin
tekijdt -juttusarjastamme.
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uey Tuijan pdivd 65w

-JA SITALASPAIN?

-SIT OLI TAAV REA WAPPI

-HYVA! Vi
ENEMPAA PA

(" Reply to hsymeillatoissas
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vrmatkalla Markus asuu Tampereella,
mutta junailee usein Helsinkiin tdiden takia.
Junassa pystyy tekemaan toita samaan
aikaan kun matkustelee. Jaska-koira on
helppo reissukaveri ja kulkeekin ldhes aina
matkassa mukana. Junassa Markuksen
tulee helposti juteltua ihmisten kanssa,
joskus sielld on saanut luotua myds uusia
yritystuttavuuksia. #junajutut
#yhteiselldmatkalla

neeasnaari €3

4) Asiakastarinat, seuraajien tuottama sisalto

@ pidasaaristosiistina Millaista on elaa

\ ympérivuotisesti saarella? Lue juttu
Stenskarissd asuvasta
yrittéjapariskunta Agneta Janssonista
ja Jarmo Ylitalosta Roopen loki -
blogistamme. g Linkki postaukseen
biossa. Juttu on julkaistu alun perin
jasenlehdessamme Roopessa 2/2019.
@8 8 = Hur ar det att leva aret om
pa en 67 i Sélles loggbok-bloggen kan
du lasa om foretagarparet Agneta
Jansson och Jarmo Ylitalo, som bor pa
Stenskar. ge Lank till inlagget hittar du
i bion. Artikeln publicerades
ursprungligen i var medlemstidning
Salle 2/2019.
#pidésaaristosiistina
#hallskargardenren #elamaasaarella
#livetpaeno #saaristolaiselamaa
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280 tykkaysta

6. HUHTIKUUTA 2020
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PAIVAA
VALWE'KAMMARILLA

@ tays_syntymapaikka * Following

@

tays_syntymapaikka Tassé on Jesse ja
Sonja seka heidan tuore
poikavauvansa. Viime viikolla saimme
seurata kuvan vauvan
kotiinlahtétarkastusta videon
valityksella ja kavi ilmi, ettd myos
Jesse-isan kotiinlahtotarkastus on
aikanaan tallennettu kuviin. Isén ja
vauvan kotiinldhtotarkastuksista I6ytyi
hauska yhteensattuma. Kummankin
kohdalla, kavelyheijastetta testatessa,
laakéri totesi saman: erittdin hyva,
mallivauva ®.

Perheen iiti Sonja koki, etté vaikka
ammesynnytys ei talla kertaa
onnistunut, jai synnytyksesta
positiivinen muisto. Perhe kiittaa
ammattimaisesta tuesta ja avusta ja
lahettavat erityisen kiitoksen
imetyksen tuesta.

Vanhat lehtikuvat @kaksplus -lehdesta

Qv N

629 likes

MARCH 24

@ Add a comment.
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yle
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ylesaa # Nain seesteinen oli aamu
Hartolassa, kun aurinko nousu
peilityynen Jaasjarven ylle.

Kiitos kauniista kuvasta Kurt Ristniemi!
-MattiHuu

#Hartola #saa #kevat #kesa #ylesaa
#weather #nature #Finland

2d

mika.korkalainen Huigee kuvagy

&

2d 2 likes Reply

mikkoart_ Upea & &S o]

Qv N

3,164 likes
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5) Aktivoinnit

e Aktivoi ja sitoutua!

Pyyda kommentoimaan /
Kysy kysymys?/ Kehota
tykkaamalla osallistumaan
arvontaan jne.

ak \\ Neste Bensis @

‘ 22. maaliskuuta kello 16.00 - @

Haikaiseeko? we Kevataurinko paistaa viela melko matalalla ja
sen vuoksi kyltti haluaa muistuttaa kaikkia autoilijoita yhdesta
asiasta. Tunnistatko, mista on kyse? Kaikkien arvauksensa

kommentoneiden kesken arvotaan 50 € arvoinen
polttoainelahjakortti, joten laita ihmeessa arvausta tulemaan! &

Arvonnan saannot kommenteissa.
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power.fi

LOYDATK® HYMIOT?|:

IO -

58 tykkaysta

power.fi Olemme piilottaneet kuvaan kuusi emojia!
Loydatko ne kaikki? B =% & @
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hsl_hrt « Following

6) Hupla_]a hyOt)fa © i iescute on aves 7

Illll"
B

.‘

- juna-asemaa, jotka ovat 5-15 minuutin
. . padsta kotiovesta? © & Voit pyorailla
. . asemalle, jattad menopelisi

. . runkolukitustelineisiin tydpaivan ajaksi
. C O . ja jatkaa matkaa lahijunalla. Katso

lahin pyoréaparkkisi ja aloita pyoraily

A TTTIE !

#hsl| #pyoraily #liityntapyoraily
#ilmasto #terveys #hyvéolo

o :
Kuvailu:
- Animaatiossa kaksi henkiloa

pyoréilee paikalle tandemilla.
- P-tunnus ja pyora

(]
- Teksti: Runkolukitse rakkaasi
asemalle.

Taloatis PuReRillan mimd eaivailla

asemalle. 00 g

mustijamirri « Follow

mustijamirri Mita virstanpylvaita
kissanpennun ensimmaiseen vuoteen
kuuluu? & Paina muistiisi kapalanjalki
tarkeista vaiheista ja lue lisaa
kissanpentuoppaastamme
mustijamirri.fi/kissanpentuopas.
#mustijamirri #pennustasenioriin
#kissanpentu

#0Oodivinkkaa

B

oQv

2,680 views
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7) Viihdyttavyys

e Somea kaytetdaan ennen
kaikkea sen viihdyttavyyden
takia.

o RA&ataloi siis sisaltosi
viihdyttavaan, huomiota
herattavaan muotoon.
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Loikimme paasiicen viettoon ja mggmélémm&n suljettu KUN JUHLIIN SAAPUU

.\ PORUKAN GRILLIMESTARI
lloieta paaizietal g |

© QY

395 tykkaysta

nelonen Grillitikut ojennukseen! @ Kuka sun
kavereista on ansainnut Grillimestari Gandalfin
arvonimen? & @ ™ *» Nelosella ndhdain
lauantaina klo 16:50 Hobitti — Smaugin autioittama
maa! #nelonen

artic_store ja 16 muuta tykkaavat
varikaihdin Hyvaa paasiaista... lisaa
30. maaliskuuta 2021
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 |lhminen edella: kasvot ja aani rohkeasti mukaan!

e Aitous ja rosoisuus: aitouteen on helppo samaistua

Sitouttavien

. o e Herata huomio heti ja pysaytada somea selaava sormi: videoissa

SiSﬁltOJen ensimmaiset sekunnit ratkaisevat
S s e Herata tunne tai anna oivallus: samaistuminen, yllatys tai hyot
vinkkilista yllatys tai hyoty

 Selkea nakoékulma: yksi ajatus, yksi viesti kerrallaan

o Kutsu mukaan keskusteluun: kysy mielipidetta, kokemusta tai pyyda
jakamaan oma hetki - ja vastaa kommentteihin!

« Hyo6dynna hetki: Tapahtumat, sesongit ja ajankohtaiset ilmidt tuovat
sisaltédn lisapotkua

« Kanavan mukainen muoto: lyhyt video, arkinen kuva, nopea teksti -ei
esitemaista sisaltda
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Kuinka saada nakyvyytta
ja tavoittaa asiakkaita?
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Se, mita kukin meista somessa tekee,
vaikuttaa sithen, mita somessa naemme.
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Asiaa algoritmista

o Algoritmi pyrkii nayttamaan kayttajalle hanen tyyppistaan materiaalia perustuen mm. tykkayksiin,
kommentointiin, kuinka kauan viettda aikaa julkaisun parissa (sitoutuneisuus) ja jakoihin 2 koukuttamaan
kayttajan pysymaan kanavassa mahdollisimman pitkaan.

 Mitd enemman julkaisuun reagoidaan tai mitd enemman sen parissa vietetaan aikaa (sitoutuneisuus), sen
perusteella algoritmiautomatiikka paattelee, etta julkaisu on mielenkiintoista seuraajilleen = julkaisu
naytetaan laajemmallakin yleisdlle.

e Algoritmin kannalta julkaisun saama nopea suosio takaa parhaan nakyvyyden.

- Luo sisaltda, joka kutsuu reagoimaan! Kysy kysymys, julkaise kuvakaruselli
tal kilnnostava video.

e Algoritmit ovat salaisia ja muuttuvat koko ajan
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Vuoro-
vaikuta

Julkaise
video
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Tagda ja merkitse yhteistydkumppanit, tapahtumapaikat ja asiakkaat,

o
KOIlkl‘CCttlllCIl jos he antavat luvan - julkaisu nakyy myos heidan verkostolleen
t()imenpidelista Kayta sijaintimerkintaa - paikallisuus on pienyrittajan vahvin

nakyvyystekija

Vastaa kommentteihin ensimmaisen tunnin aikana - varhainen

"Nain autat algoritmia” - tekoja, jotka . . . . N
9 ] vuorovaikutus ratkaisee julkaisun leviamisen

yrittdja voi tehda heti:
Kysy julkaisussa jotain, mihin on helppo vastata yhdella sanalla

Ohjaa jakoihin ja tallennuksiin - ne painavat enemman kuin tykkaykset

Kommentoi itse muiden paikallisten tileja omalla yritystililla
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Mita kannattaa

valttaa
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Ulkoiset linkit itse julkaisussa laskevat kattavuutta - linkki mieluummin
kommenttiin tai profiiliin

Julkaisun poistaminen ja uudelleenlataaminen nollaa kertyneen
nakyvyyden

Tykkaysten pyytaminen suoraan tunnistetaan ja se laskee nakyvyytta

Vesileimalliset toisen kanavan videot eivat saa samaa jakelua



Ukipolis

e Pienyrittdjille tehokkain keino on toinen yrittaja: yhteisjulkaisu, ristiin

[ ) [ 1 ]
Yhtels y tagays, toistensa sisaltdjen jakaminen tarinoissa ja paikallinen

nakyvyyden
moottorina

yrittdjarinki, jossa kommentoidaan toisten julkaisuja.
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Sisaltojen tavoittavuuteen voi vaikuttaa
parhaiten mainostamalla kaikkia tai
joitakin somejulkaisuja.

LM Someco tarjoaa lukuisia yrittdjillekin sopivia koulutuksia
Imsomeco.fi/valmennus

2710.2026 @ 09:00 - 12:00
Facebook- ja Instagram-mainonnan perusteet

Sosiaalinen ja ostettu media, Valmennus
Tutustu ja ilmoittaudu >
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Mita julkaista, kun €i tieda
mita julkaista?
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Konseptointi tekee sisallontuotannosta
helpompaa: kun on valmis malli, ei
tarvitse joka kerta keksia kaikkea alusta.

Toistuvat konseptit tekevat julkaisuista

tunnistettavia, saastavat aikaa ja auttavat
pitamaan tekemisen saanndllisena myods
Kiireisena viikkona.
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Sisaltokonsepti on toistuva juttupaikka

Toistuva idea

Sama aihe ja sama muoto
toistuvat sdanndllisesti, joten
yleis® oppii odottamaan sita.

Esimerkiksi viikon vinkki joka
tiistai tai asiakastarina kerran
kuussa.

Kun paikka on paatetty, mietit
enada sisallén - et sita,
julkaisetko ollenkaan.

Tunnistettava

Yhtendinen ilme ja savy
tekevat julkaisuista heti sinun
yrityksesi nakdisia.

Sama kuvatyyli, varit ja
puhetapa rakentavat
muistijalkea pienellakin
budjetilla.

Seuraaja tunnistaa julkaisusi jo
ennen kuin lukee nimen.

Helpompi arki

Et aloita joka kerta tyhjasta:
konsepti antaa valmiin mallin,
jonka mukaan teet.

Ideointiin kuluva aika lyhenee,
kun kysymys on "mita tahan
konseptiin” eika "mita ikind".

Myds tydntekija tai
kesdapulainen pystyy
tekemdan julkaisun ohjeen
avulla.

Konsepti on kuin lehden vakiopalsta:
sama paikka ja sama tyyli, mutta joka kerta tuore sisalto.
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Voi tehda etukateen

e Konseptisisaltdja voi kuvata ja
kirjoittaa varastoon
rauhallisena hetkena.

e VYksi kuvaussessio voi tuottaa
materiaalia usealle viikolle.

e Kun perusta on valmiina, jaa
tilaa tarttua myos
ajankohtaisiin hetkiin.
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Esimerkkeja
sisaltokonsepti-
aiheista

4

Asiakaskokemus videona tai kuvan kera kerran kuukaudessa
Jonkin tuotteen tai palvelun esittely joka toinen viikko
Ajankohtaisiin ilmidihin ja juhlapaiviin tarttuminen

Organisaation tyontekijoiden esitteleminen yksittaisina julkaisuina
Viikon kysymys ja asiantuntijan vastaus, viikon vinkki jne.
Kuukauden infograafi

Toimitusjohtajan tunti, asiantuntija kaytdssasi.
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Sopii mille tahansa alalle!

Viikon vinkki

 Kerro jokin arkinen tai yllattava vinkki, josta voi olla seuraajalle
Yksi konkreettinen neuvo omalta jonkinlaista hyotya:
alaltasi, aina samana viikonpaivana. e Hyvinvointi ja elamykset: ndin saunot turvallisesti myd&s talvella.
» Metallialan materiaalit: mista tunnistat oikean teraslaadun.

o Jaateldn valmistus: ndin sailytat jaateldn niin, ettei se kiteydy.

Hunajan alkutuotanto: miksi hunaja kiteytyy ja mita sille voi tehda.
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o Al3 aliarvioi asiakkaiden halua olla mukana sisalldissdanne ©

Asiakkaan tarina

» Saatko palautetta? Tee niista toistuva sisaltokonsepti!

Referenssi, kokemus tai
onnistuminen kerrottuna asiakkaan
omin sanoin.
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Minkadlaista porukkaa teilla on tdissa?

Kulissien takaa

Miten paivat sujuvat?
Mita kukakin tekee?

Miltd kaupan varastohuoneessa nayttaa?
Tydpaiva, valmistelu tai tekija esiin:
aitoa, arkista ja lahella
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* Minkalaisia kysymyksia teilta kysytdaan joko tuotteesta tai

I<ysy pOiS palvelustanne?

Vastaus usein kysyttyyn
kysymykseen lyhyena videona tai
kuvana.
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o Tapahtuuko ldhialueella jotakin, johon voit ottaa jollakin tavalla kantaa?

Juurinyt

e Miten vuodenaika vaikuttaa tekemiseenne?

e Esimerkkeja:
Sesonki, saa tai paikallinen

tapahtuma nostettuna omaan Kasitydpuoti: ensimmaiset joululahjaideat esilld jo marraskuun
tekemiseen. Nopea ja helppo alussa.
konsepti: aihe on jo valmiina, sina
kerrot sen omasta nakdkulmastasi.

Tukku ja vahittaiskauppa: mika tuote kay juuri nyt kaupaksi ja
miksi.

Arboristi ja viherala: myrskyn jalkeen - nain tarkistat pihapuusi.

* Veneiden korjaus: syksyn talvisailytysmuistilista.

e Eldinten koulutus: pimeat illat - ndin ulkoilet koiran kanssa
turvallisesti.

Elintarvike ja kasityotuotteet: sesongin raaka-aine ja siita syntyva
uutuus.

Mainos- ja sisustusala: vuodenajan variteema ja miten se nakyy
tiloissa.
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Sisaltokonseptin suunnittelupohja

Tavoite ja
Konsepti Kenelle Sisaltdé Kanavat Julkaisutahti toimintakehote

Viikon vinkki

Mita muuta kannattaa linjata?

Asiakkaan tarina
 Kuka tekee ja kuvaa

 Mainostetaanko
* Mista materiaali otetaan
* Milloin arvioidaan

Kulissien takaa
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oo 1. Tukee tavoitetta: Konsepti vie yritystasi kohti myyntia, tunnettuutta

Hyva tai uusia tekijoita.
Slsalt()l(ons.eptln . Yksinkertainen: Niin selked, ettd osaat selittaa sen toiselle yhdella
tuntomerkit lauseella

Sopii kanavaan: Huomioi kanavan tyylin, sisalldn muodon ja yleisdn
odotukset.

Hyddyttaa yleisda: Vastaa asiakkaan aitoon tarpeeseen, ei vain omaan
viestintatarpeeseen.

Konseptit auttavat sinua
sisalldntuotannossa, kun pyoraa ei tarvitse
keksia joka kerran uudestaan.
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Yrittajan 30 minuutin
viikkorutiini someen
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Rutiini ei tarkoita, etta julkaiset
joka paiva.

Se tarkoittaa, etta jokaisella viikolla on
kevyt etenemisen rytmi.
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30 minuutin viikkorutiini

Viisi vaihetta, yhteensa puoli tuntia viikossa.

5 vaihetta

Tarkista kanavat ja reagoi
kommentteihin

Poimi ajankohtaiset aiheet ja sijoita ne
konseptiin

Tarkista sisaltokalenteri

Tuota sisaltd

Ajasta tai julkaise
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Muistilista viikolle

* Vastaa kommentteihin ja viesteihin

* Kiita palautteesta

* Kirjaa idea heti muistiin

* Tarkista tuleva sesonki tai tapahtuma
 Katso, mika konsepti on vuorossa

* Ota kuva tai video puhelimella

* Kirjoita teksti ja toimintakehote

* Tarkista, etta linkki toimii

e Ajasta julkaisu valmiiksi

* Vilkaise viime viikon luvut
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Nain puoli tuntia jakautuu

Tarkista ja reagoi 5 min Tuota sisilto 15 min
e kday kanavat lapi ja vastaa e ota kuva tai video ja kirjoita
kommentteihin ja viesteihin. teksti.
¢ Samalla naet, mika viime e Konseptin valmis malli
julkaisussa puhutti. nopeuttaa tekemista
huomattavasti.
Ideoi ja sijoita 5 min Ajasta tai julkaise 5 min
e poimi ajankohtainen aihe ja  ajasta julkaisu tai laita se heti
mieti, mihin konseptiin se ulos.
Sopii.

¢ Merkitse tehty kalenteriin ja
e Tarkista kalenterista, mika on vilkaise edellisen julkaisun

talla viikolla vuorossa. luvut.
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Varaa aika kalenteriin

Sama paiva ja sama
kellonaika joka viikko:

puoli tuntia 18ytyy, kun se
on merkitty.

Nain rutiini pysyy elossa

Keraa ideat yhteen
paikkaan

Puhelimen muistiinpanot
tai kansio kuvia riittaa.

Ideointi ei kuulu
tuotantohetkeen.

Tee valilla
varastoon

Kun on hyva hetki, kuvaa
kerralla useampi
konseptisisaltd tulevien
viikkojen varalle.

Aloita pienesta

Yksi julkaisu viikossa
saanndllisesti on parempi
kuin viisi kerran kuussa.
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Sisaltosuunnitelma

Kun suunnitelma on tehty, ei synny tilannetta:

mita ihmetta nyt julkaistaan?
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Hyvin suunniteltu on
puoliksi tehty.

-
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Mita tehdaan paiva-, viikko-,
kuukausi-, kvartaali-, tai vuositasolla?



& Ukipolis LMS&:
SOM
ECO

Vuosikellon teemojen avulla omat
toimenpidesuunnitelmat voidaan
purkaa sisaltokalenteriin



& Ukipolis Vuosikello 2026

Kohta 1 Kohta 1
Kohta 2 . : Kohta 2
Kohta 3 eiemmsstemssssenssesenasssenassnenas : Kohta 3

Kohta 1
Kohta 2
Kohta 3

: Uusivuosi

H Kohta 1
.......................... e Kohta 2

Kohta 3

Kohta 1 . Kohta 1

Kohta2 — HSR ©7 12 e -l . Kohta 2
Kohta 3 Kohta 3

Kohta 1 Kohta 1
Kohta 2 . Kohta 2
Kohta 3 : Kohta 3

Kohta 1 i : Kohta 1
Kohta 2 : : Kohta 2
Kohta 3 Kohta 3



Vuosikello: merkitse sesongit etukateen

Sesongit ja Kampanjat ja
‘ saa ‘ Tapahtumat ' tarjoukset

Oman alasi kiireajat, Messut, paikalliset Alennusviikot, uutuudet
lomakaudet ja tapahtumat, avajaiset ja ja kausituotteiden
vuodenaikojen vaihtelut. juhlapaivat. lanseeraukset.
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Yrityksen
omat hetket
Vuosipaivat, uusi

tyontekija, remontti tai
muu kaannekohta.

Kun vuoden kiinnekohdat ovat kalenterissa,

suunnittelet vain niiden valiin jaavat viikot.
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Vuosikellon teemojen kautta paaset
helposti purkamaan toimenpiteita
kuukausi-, viikko- ja jopa paivatasolle.
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Kuukauden sisaltosuunnitelma -esimerkki

VKO 1 - Asiantuntijasisalto VKO 2 - Kulissien takaa VKO 3 - Myyva sisaltod

¢ Vastaa yleiseen kysymykseen, ¢ Nayta tydvaihe, valmistelu tai e Esittele tuotteen tai palvelun
jonka kuulet asiakkailta usein. ihminen tydn takana. hyoty ja lisda toimintakehote.

e Nayttda osaamisesi ilman etta e Aitous ja arki rakentavat o Kerro selkeasti, mita asiakkaan
myyt suoraan. luottamusta. kannattaa tehda seuraavaksi.

Pida suunnitelma tarpeeksi kevyena,
jotta se todella toteutuu.
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VKO 4 - Asiakastarina

e Kerro muutos, onnistuminen
tai saatu palaute.

e Asiakkaan sanat vakuuttavat
enemman kuin omat.
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Sisaltokalenteri: yksi rivi per julkaisu

VKO 1 Asiantuntija 3 vinkkia alan - Karuselli - Instagram, - Ajastettu
kysymykseen Facebook

VKO 2 - Ke Kulissien takaa Hetki tydpaivan Pystyvideo - Instagram - ldea
keskelta

VKO 3 - To Myyva sisaltd Palvelun hyéty ja Kuva - Facebook - Luonnos

toimintakehote

Muista merkita myos

« Kuka tekee

 Kuvat valmiina
« Toimintakehote
e Julkaistu-merkinta
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® ® tekstin jo halutessaan
Julkaisukalenteri =
o
8.1.
Julkaisukalenteri auttaa =
hahmottamaan kokonaisuutta, ez | 3%
ideoimaan ja strategisesti -
suunnittelemaa julkaisujen aiheita, o
teemoja ja konsepteja. e

Sosiaalisen median sisaltésuunnitelma

Vko Pilvd Alhe Copy Kuva Sisiltdalhio Julkalstu Mainosbudjett Teama/kampanja
Tahan vol kirjoitella

6.1,
17.1.
18.1.
18.1.
2001,
211,
221,
231,
241,
251,
26.1.
271,
28.1.
29.1.
301,
3.
1.2.
2.2,
32
4.2.

Twvitter

Facebook Instagram
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Sisaltokalenteri esimerkki

Tapahtumat

Instagram

IG Stories

Facebook

Threads

LinkedIn

Koulujen alku

Kuvajulkaisu
nelidéna: turvallista
koulumatkaa

videotervehdys

kuvajulkaisu

Tviitti koulujen
alusta

Rekryjulkaisu

Loppukesan
fiilistely

Pyydetaan seuraajia
julkaisemmaan kuvia
hasalla
#loppukesasaaristossa

Julkaistaan seuraajien
sisaltoa

Julkaistaan |G-sisaltoa,
ohjataan IG storiesiin
katsomaan lisda

Kommentoidaan
ajankohtaisia asioita

Ryhdy
kuukausilahjoittajaksi

Henkilostoesitte

ly

Kuva: esitellddn xx

videotervehdys

Venemessu-julkaisu

Kesatuottei
den ale

Esitelldan
tuotteita,
ohjataan
kauppaan

XX

XX

Venetsialaiset

”Miten sina vietat
Venetsialaiset?”
kuva

XX

”Miten sind vietat

Venetsialaiset?”
kuva

XX

[tameripaiva

Videojulkaisu:

XX

XX
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Liity jaseneksi

Ruska saaristossa -
kuva

Ruska saaristossa -
video

Ruska saaristossa -
kuva

XX
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Kun sisaltosuunnitelma on
ajan tasalla, antaa se tilaa
myos sosiaalisen median
vahvuuksiin eli hetkessa

clamiseen ja
vuorovaikutukseen.
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Toisto ja vuorovaikutus lisaavat
muistijalkien syntymista.
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; TS Kecrran tehtya (toimivaa) sisaltoa
R kannattaa hyodyntaa

00 27t

mahdollisimman monessa
kanavassa, mahdollisimman
pitkalla aikavalilla.

Sisallon ajankohtaisuus
on keskeista,
el sen ika.
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Sisaltokonseptin suunnittelupohja 288

TYOPAJA-OSIO P O O O O ="

Kaytetaan seuraavat 20 minuuttia P
sisaltésuunnitelman tai julkaisukalenterin
tyostamiseen seuraavalla 3 - 6
kuukaudelle.

Mita muuta kannattaa linjata?
Asiakkaan tarina

= Kuka tekee ja kuvaa

= Mainostetaanko
- Mista materiaali otetaan
= Milloin arvioidaan

Aloita ajattelemalla vuosikelloa -
minkalaisia aiheita sielta voisi nousta.

Kulissien takaa

Pohdi mahdollisia konsepteja: minkalaisia
konsepteja teilla voisi olla?

Konseptien kautta aloita kirjaamaa Siséilt('ikalenteri esimerkki
sisaltdsuunnitelmaa/julkaisukale

Tapahtumat Koulujen alku Loppukesan Henkilostoesitte Kesatuottei Venetsialaiset Itameripaiva Liity jaseneksi
Voit kayttaa haluamaasi tapaa; EEE = den ale
Instagram Kuvajulkalsu Pyydetadn seuraajla Kuva: esitellaan xx Esitellaan "Miten sind wietat Videojulkalsu: Ruska saaristossa -
1 23 1 1 neliona: turvallista ulkalsemmaan kuvia tuottelta, Venotslalalset?” kuva
tleto konetta, kynaa Ja pa pe” koulumatkaa hasaila ohjataan luva
. : #iopplkesasaaristossa kauppaan
Nnau h Ol t u Sta , M Ita ta h ansa ta |G Stories videotervehdys Julkaistaan seuraajlen  videotervehdys x xx o Ruska saaristossa -
R slsaltad video
saat sisaltdideat listattua.
Facebook kuvajuikalsu Julkalstaan IG-sisaltad, "Miten sina vietat Ruska saaristossa -
ohjataan I1G storlesin Venetslalalset?” kuva
katsomaan lis3a kuva
Threads Twiittl koulujen Kommentoldaan Venemessu-julkalsu  xx ¥ x XX
R alusta ajankohtalsia asioita
Linkedin Rekryjulkaisu rRyhdy
kuukausilahjoittajaksi




Sosiaalisen
median
trendikatsaus
2026

https://Imsomeco.fi/
sosiaalinen-media-suomessa/
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Kysymyksia?
Tauko
5 min

Kuva: DALL-E
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Ukipolis

ChatGPT ja tekoaly
markkinoinnin apuna
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ChatGPT ja tekoaly

markkinonnin

apuna
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Miten tekodly sadstda yrittajan aikaa?

Kehotteiden (promptien) hyddyntaminen parempien tulosten
saamiseksi

Tekoadlyn kaytanndn hyddyt markkinoinnissa
Tekoaly apuna sisalldntuotannossa

Mita yrittajan taytyy tietda Euroopan tekodlysaaddksesta?
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Miten tekoaly saastaa
yrittijan aikaa?




& Ukipolis

Tekoaly on olennainen osa jokapaivaista
elamaamme niin monilla eri tavoilla,
etta emme valttamatta huomaa se
lasnaoloa.

Tormaamme tekoalyyn mm. alylaitteissa,
suositusjarjestelmissa niin verkkokaupassa kuin
suoratoistopalveluissa ja lilkenteessa ja
navigoinnissa.

LM&:
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Tekoaly kannattaa valjastaa yrittajan
arkeen nopeuttamaan, techostamaan ja
auttamaan ajattelemaan laatikon
ulkopuolelta.
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LM&:
SOM
ECO

Tekoaly on yrittajalle apuri, joka hoitaa
esityon - se ideoi, Kirjoittaa, tiivistaa ja
kaantaa.

Sina tarkistat faktat, pidat asiakastiedot omana
tietonasi ja muokkaat tekstin omalla aanellasi.

Aloita yhdesta tehtavasta ja laajenna sitd mukaa.
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Mihin tekoalya voi yrittajan arjessa
kayttaa?
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Tekoaly ideoinnin apuna

e Tekoaly pystyy tarjoamaan aivan uudenlaisia
nakdékulmia ideoinnin pohjalle.

e Thinking outside the box.

e Sparrauskaveri.
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Tekoaly
markkinointimateriaalien
tuotannossa

Julkaisujen sisaltdjen ideointi.
e Kuvien, videoiden luonti.

o Aanen luominen.

o Julkaisutekstit.

e Adnensavy

e Sisdltésuunnitelma.

e Sosiaalisen median sisallot.

e Monikanavaisen sisallon muokkaaminen automaattisesti
eri kanaviin.
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Tekoaly SEO:n ¢li

hakukoneoptimoinnin

hyodyntamisessa

e Tekstin hakukoneoptimointi ja tekstisisaltdjen hiominen
ihmisten hakuja vastaavaksi.

e Hakukoneiden algoritmien parempi ymmartaminen.

e Avainsanojen trendien ja kayttajien hakukayttaytymisen
tunnistaminen.
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Artikkelit ja blogitekstit

e Sisadltéehdotukset.
e Otsikointi ja sisallédn hakukoneoptimointi.
o Kieliopilliset parannusehdotukset.

e Tekstin danensavy

LM&:
SOM
ECO
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Tekoaly kielenkaantijan
apuna

e Tekoalyn avulla voi kdantaa tekstia
- vahentdaad manuaalista kdannostydta (ei poista sita
kokonaan).

e Reaaliaikaiset kdanndkset.
e Tukee useita kielia.

e Terminologia.
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Tekoaly ei korvaa :
sinua - ‘
se tekee esityon
puolestasi. :

ldeointi:

Kirjoittaminen:

Tiivistaminen:

Kaantaminen: Sama sisaltd nopeasti myos
englanniksi tai ruotsiksi.

Kymmenen julkaisuideaa hetkessa, kun oma paa on tyhja.

Ideat sesonkituotteille.

Julkaisutekstit, otsikot ja asiakasviestit valmiiksi asti.
Tuotekuvaukset verkkokauppaan.
Tarjousviestit asiakkaille.

Sesonkivinkit somejulkaisuiksi

Pitka teksti tai palaute lyhyeksi ja selkeaksi.
Useinkysytyt kysymykset valmiiksi.
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Tekoaly tekee,
mutta ihminen vastaa aina
lopputuloksesta
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Kuva luotu tekoalylla

LM&:
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Tekoaly voi keksia faktoja. Sina vastaat
lopputuloksesta.

Ali syota salaisuuksia: Ei asiakastietoja,
sopimuksia tai henkildtietoja.

Muokkaa omaksesi: Lisdd oma dénesi ja
esimerkkisi, muuten teksti on tylsa.

Aloita pienesta: Yksi tehtava kerrallaan,
esimerkiksi viikon julkaisutekstit.



& Ukipolis ggl%l
ECO

Kehotteiden (promptien)
hyodyntaminen
parempien tulosten
saamiseksi
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Kehotemuotoilulla tai promptauksella
tarkoitetaan tekoalyn kanssa
vuorovaikutuksessa olemista ja sille
ohjeiden antamista.

Kehotteiden pohjalta tekoaly tuottaa
vastauksia tai suosituksia.

LM&:
SOM
ECO
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Kehotteen perusrakenne

TEHTAVAN KUVAUS R FORMAATTI
TOIVE TEHTAVA VIITEKEHYS Vet Tara e ece

issa roolissa tekoal ) s : i
Missa rofolisrﬁﬁ eKoaly Mita pitaisi tehda Mita toivon saavani Kuvaus tai tieto haluat tuloksen
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Geneerinen ja ymparipyorea kehote
tuottaa ymparipyorean tuloksen.
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Kirjoita somejulkaisu maatilalleni

Kehote:

Kirjoita somejulkaisu maatilalleni.




Ukipolis

Kehote:

Olet somemarkkinoinnin
ammattilainen. Kirjoita Facebook-
julkaisu tilamme suoramyyntipisteesta
Uudessakaupungissa. Kohderyhma on

lahialueen lapsiperheet. Nostetaan esiin
uuden sadon perunat ja se, etta piste
on auki lauantaisin klo 10-14. Savy on
rento ja paikallinen, pituus enintaan 60
sanaa, loppuun selkea kehotus tulla
kaymaan. Ehdota myos kolme
vaihtoehtoista aloitusrivia.

Chat Work

Mista aloitetaan?

Olet somemarkkinoinnin ammattilainen. Kirjoita Facebook-julkaisu tilamme suoramyyntipisteesta
Uudessakaupungissa. Kohderyhma on lahialueen lapsiperheet. Nostetaan esiin uuden sadon perunat ja
se, ettd piste on auki lauantaisin klo 10-14. S&vy on rento ja paikallinen, pituus enintdan 60 sanaa,

loppuun selked kehotus tulla kdymaan. Ehdota myos kolme vaihtoehtoista aloitusrivia.

+ @@
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Geneerinen kehote

Terveisia maatilalta!

Elokuu on taalla sita aikaa, kun tydpaivat tayttyvat
sadonkorjuusta, pellon tuoksusta ja pienista hetkista kaiken
tekemisen keskella. Vaikka paivat ovat valilla pitkia, on hienoa
nahda konkreettisesti oman tyon jalki.

Maatilan arki ei ole aina siloiteltua - eika tarvitsekaan olla. Se
on tyoéta, saata, onnistumisia, yllatyksia ja sita, etta seuraava
padiva nayttaa aina vahan erilaiselta.

Tanaan nautitaan tasta hetkesta ja loppukesan tunnelmasta.

#maatila #maaseutu #maatalous #maatilanarki #sadonkorjuu

Ympari-
pyoreaa

LM&:
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Tarkka kehote

Uuden sadon perunat ovat taalla! ¢

Tilamme suoramyyntipiste Uudessakaupungissa palvelee taas
lauantaina klo 10-14. Tule hakemaan tuoreet perunat
viikonlopun ruokapoéytaan - samalla saat Iahiruokaa suoraan
tilalta.

Nappaa lapset mukaan ja poikkea ostoksille. Tervetuloa
kaymaan!
 Vaihtoehtoiset aloitusrivit:

e Mita viikonlopun ruokalistalle? Ainakin uuden sadon
perunoita! ¢

e Lauantain l[ahiruokavinkki Uudessakaupungissa:

tuoreet perunat suoraan tilalta.

Uuden sadon perunat maistuvat nyt parhaimmillaan -
a niita saa meilta lauantaina!l
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Tekoalyn kaytannon
hyodyt markkinoinnissa
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Markkinoinnin suunnittelussa tekoalyn
suurin hyoty ei ole valmis teksti vaan
ajattelun kirittaminen:

se auttaa kirkastamaan kohderyhman,
tuottamaan vuoden sisaltdéteemat, tayttamaan
kalenterin ja purkamaan ison tavoitteen
viikoittaisiksi teoiksi.

Yrittdja tuo alansa, asiakastuntemuksen ja oman
ddnensd - tekodly hoitaa esitydn ja pitdd
suunnitelman litkkeessa.
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°
Tekstin
oo ° oo S Tiivista tdma teksti selkeaksi ohjeeksi
tllVlStamlnen REKO - Léhiruokaa suoraan tuottajalta ilman valikésia | Lahituottajat

@ Haetaan ve
Kehote:

Tiivista tama teksti selkedksi ohjeeksi

ChatGPT voi tehdé virheitd. Tyotilan tietoja ei kdytetd mallien kouluttamiseen.

+ [Seuraa Keskitaso 9 o
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Kilpailukentta

keraa Uudellamaalla toimivat REKO-tuottajat ja kerro niiden tuotteista.
Listaa myds tuottajien paaviestit.

Miettii

Kehote:
keraa Uudellamaalla toimivat REKO-
tuottajat ja kerro niiden tuotteista.

Listaa myds tuottajien paaviestit.

ChatGPT voi tehdé virheité. TyGtilan tietoja ei kdytetd mallien kouluttamiseen.

+ Seuraa Keskitaso 9 o
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someviestintansa.

Taulukon luonti e -

Tee tasta tekstistd Word-dokumentti niin, etta listaat REKO-tuottajat,
tuotteet ja paaviestit.

Kehote:
Tee tasta tekstista Word-dokumentti Teen tasta siistin Word-dokumentin, jossa jokainen tuottaja on omana kohtanaan ja alla ovat selkeasti
niin. etta listaat REKO-tuottajat tuotteet seka paaviesti. Lisdan alkuun lyhyen otsikon ja pidéan rakenteen helposti jatkettavana myéhempia

lisdyksia varten.

tuotteet ja paaviestit.

@ Used docx skil

() Creating REKO producer overview

ChatGPT voi tehda virheits. Tyétilan tietoja ei kdytetd mallien kouluttamiseen.

4+ Seuraa Keskitaso 9 o
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Viestin
l(iteYttaminen Olen maatilayrittjé ja kasvatan perunoita suoramyyntiin. Auta minua

tiivistamaan paaviestini sosiaaliseen mediaan niin etta se ottaa
huomioon muiden REKO-tuottajien paaviestit (haluan erottua niista
inhimillisyydella ja leppoisalla huumorilla).

Kehote:
Olen maatilayrittaja ja kasvatan Misttii
perunoita suoramyyntiin. Auta minua
tiilvistamaan paaviestini sosiaaliseen
mediaan niin etta se ottaa huomioon
muiden REKO-tuottajien paaviestit
(haluan erottua niista inhimillisyydella
oisalla huumorilla).

EEEEeE R Lopeta vastaaminen (&
4+ Kysy ChatGPT:lt3 Keskitaso v & @




& Ukipolis LM&

SOM
Lahtdajatus Valmis slogan
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Hyvaa perunaa lahelta -
kasvatettu ihan tavallisella
maatilalla, ihan oikean ihmisen
toimesta. Turhaa pondtysta
valtellen

Hyvaa perunaa lahelta - kasvatettu

tosissaan, myyty pilke silmakulmassa.
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siogan + somen aanensavy + esimerkkijuikaisutg, JO110In sadt Kaytannossa pienen viesunnalisen Kkonseptun

maatilallesi. & Jaa

Viestillinen e 1
konsepti

kiitos, rakenna viestinnéllinen konsepti

e Kehote: ettii
rakenna viestillinen konsepti

e—— Lopeta vastaaminen ' &
+ Kysy ChatGPT:lt3 Keskitaso v & @




Peru naa ilman tu rh aa pan 6ty3t5 YDIN: Hyvii perunaa lihelts - kasvatettu tosissaan,

myyty pilke silmakulmassa.
Viestinnéallinen konsepti sosiaaliseen mediaan

Osa-alue Mita se tarkoittaa somessa? Esimerkkiviesti / kulma

Padviesti Hyvaa perunaa lahelta. Laatu ja paikallisuus ovat pohja, mutta persoona tekee viestista erottuvan. “Kasvatettu tosissaan. Myyty pilke silmakulmassa.”

Muut REKO-tuottajat korostavat usein luomua, tuctantotapaa ja vastuullisuutta. Sina erotut ihmisella,

Erottautuminen S . “Tavallisen hyvaa perunaa tavalliselta maatilalta.”
arjella ja huumorilla.
ﬁ,ﬁnenséw Leppoisa, inhimillinen, maanlaheinen ja asiantunteva. Asia ensin, pilke mukaan. Perur_‘.a kasvai: pellossa melko itsenaisesti. Viljelija huolehtii siita vain noin
847 eri tavalla.
Sisaltoteemat 1) Meidan peruna 2) Ihminen perunan takana 3) Lahelta sinun poytaasi “Eilen pellossa. Lauantaina sinun ruokapdydassasi.”
Formaatti-ideat Pellolta kuuluu, Perunatieto minuutissa, Taman viikon perunat, Perunaelaman suuret kysymykset. “Kuuluuko uusien perunoiden kanssa tilli poytaan vai riittaako voi?"

Aitoa maatilan arkea: pellot, kadet, multaiset perunat, laatikot, saa ja sesonki. Ei lavastettua

maalaisromantiikkag. Dokumentoidaan oikeaa arkea - ei kiilloteta perunaa liikaa.

Visuaalinen linja

Asiakaslupaus Saat hyvaa, tuoretta perunaa lahelta ja tiedat, kenelta ruokasi tulee. “Multaa saattaa tulla mukana, valikasia ei.”

Tiivis kéyttdohje: ndyté tuote, ihminen ja tilan arki - lisédd mukaan pieni hymy, ei péélleliimattua hauskuutia.
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Tekoaly apuna
sisallontuotannossa
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Arjen simulointi

perunanviljelyn kausi on kasilla.

KehOte: Tee minulle taulukko kesa-syyskuulle siita, mita ihmiset tekevat
perunanviljelyn kausi on kasilla. arjessaan, joka voisi lisata perunoiden syéntia.

Tee minulle taulukko kesa-syyskuulle

siita, mita ihmiset tekevat arjessaan, Miettii

joka voisi lisata perunoiden sydntia.

ChatGPT voi tehda virheits. Tyétilan tietoja ei kdytetd mallien kouluttamiseen.
Lopeta vastaaminen ' &

4+ Seuraa Keskitaso 9 %
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Sisaltosuunnitelma

+Tee taulukko, jossa listaat jokaiselle neljélle kuukaudelle tapahtuman
seka niista ehdotukset sosiaalisen median sisalloiksi.
Sisaltomuotoina: kuvakaruselli ja lyhytvideot

 Kehote:
Tee taulukko, jossa listaat jokaiselle
neljalle kuukaudelle tapahtuman
seka niista ehdotukset sosiaalisen
median sisalldiksi.
Sisaltdmuotoina: kuvakaruselli ja

lyhytvideot

ChatGPT voi tehda virheits. Tyétilan tietoja ei kdytetd mallien kouluttamiseen.
Lopeta vastaaminen ' &

<+ Kysy ChatGPT:t4 Keskitaso e} @
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Kesakuu Grillikausi “Peruna ei ole grillissa pelkka sivurooli” Nopea 3 tapaa grillata peruna -vi L Jaa
— 3-4 tapaa valmistaa perunaa grillissa vartaat, nyytti, litistetty grilliperuna
Heindkuu Mdokkikausi “Maokkikeittion luottopelaaja: peruna” — Mitd perunasta syntyy mokilla? — yksi pussi
4 helppoa mdakkiruokaa — kolme eri ruokaa nopeina leikkauksina
Heindkuu Lomalla halutaan “Lomalla ei tarvitse tehda vaikeaa Humoristinen “resepti ihmiselle, joka ei
helppoa ruokaa ruokaa” — uudet perunat + 3 helppoa halua kokata lomalla”: keitd perunat — lisda
lisuketta voi — syd
Heindkuu Kesdvieraat ja “Kun poytddn tulee vahdan enemman Iso kulho perunasalaattia alusta loppuun 15—
yhteiset ruokailut viked"” — perunasalaatti, keitetyt perunat, 20 sekunnissa
grilliperunat
Elokuu Paluu téihin, “Peruna pelastaa arki-illan” — yksi 3 arkiruokaa perunasta — muusi, pellillinen ja
kouluun ja perunapussi, 4 helppoa arkiruokaa keitto nopeina leikkauksina
pdivakotiin —
Elokuu Harrastukset “Mitd sydddan ennen treenejd?” — Arkinen video: kotiin — perunat kattilaan —
alkavat tayttavid ja helppoja perunaruokia harrastuskassi valmiiksi — ruoka poytaan
lapsiperheille
Elokuu Sadonkorjuu on “Mitd perunapellolla tapahtuu juuri Yksi pdivd perunannostossa —

vauhdissa

nyt?” — nosto, lajittelu, pakkaaminen ja

myyntiin lahtd

dokumentaarinen, nopea behind the scenes -

video
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SOSiaalisen median Luo minulle kuvakasikirjoitus 3 kuvan karusellista aiheesta:
julkaisu

joka ei halua kokata: Keita perunat -> lisda voi -> syd

e Luo minulle kuva kaSIkII’jOItUS 3 Tassa sinulle selked kuvakasikirjoitus 3 kuvan karusellille aiheesta:
kuvan karusellista aiheesta: Karusellin idea

Resepti ihmiselle, joka ei halua kokata

Resepti ihmiselle, joka ei halua kokata:
Keitda perunat -> lisaa voi -> syd

Keitd perunat — lisda voi — sy6

Savy: leppoisa, hieman humoristinen, samaistuttava

Tyyli: aito, arkinen, ei liian siloteltu

Tavoite: herattda hymy, tehda perunasta helppo ja houkutteleva

Kuva 1: Koukku

Otsikko kuvaan

Resepti ihmiselle, joka ei halua kokata

Kuvasisalto

¢ Kuvassa kattila tai kulho tdynna uusia perunoita

o \Vieress3 voi, tilli ia ehkd haarukka Lopeta vastaaminen (¢

4+ Kysy ChatGPT:t4 Keskitaso 9 @
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Seuraavaksi kuvaamaan sisalto omalla
puhelimella

TAL...
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Kuvatuotanto

 Kehote:
Luo nelja kuvaa taman
kuvakasikirjotuksen pohjalta.
Tyyli: kasin piirretty, humoristinen,
lAmminhenkinen

2.

Kuva:

o Kuvassa piirretty tyylitelty nuori mies pohtivana, otsa hieman
kurtussa. Lahikuva.

* Teksti kuvassa: Resepti ihmiselle, joka ei halua kokata

Kuva:
 Kuvassa kattila taynna uusia perunoita kiehumassa
e Vieressa voi, tilli ja ehka haarukka

e Teksti kuvassa:
1. Keita perunat
2. Lisda voi

3.Syd

Kuva:

o Kuvassa sama tyylitelty nuori mies, lahikuvassa, haukkaa
hymyilevana uutta perunaa haarukasta.

 Teksti kuvassa:
Tama ei ehka ole fine diningia.
Mutta onhan tama aika lahella taydellista.
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‘Resepti
ihmiselle, 5
joka ei T
halua
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HUOM!

Kaipaamme sosiaalisen median
~sisalloilta aitoutta ja
1 samaistuttavuutta.

Julkaise siis tekoalysisaltda vain
HARKITEN!
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Nautitko itse enemman
tekoalykuvista vai aidoista
rapsaisyista?

Kumpi kuva houkuttelisi
oikeasti kahvilaan piirakalle tai
kakulle?

Kebwi &

MUSTIKKAPIIRAK

LAKTOOSITON)

tarjolla@® «

W

ja muut tykkaavat tasta
» Tanaan mansikkakakkua

LM&:
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@ smarket Follow —
) Ad

Al MUOKATTU 004

& Ukipolis

Comments
smakarainen
\W" Tjaahah, eli S-M
~ Markettiin. Kiitos ja hyvasti §
@ Katso resepti Yhteishyvistda
W

Learn more >
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Ole aito jarosoisen ldhestyttava aina kun
se on mahdollista
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]lllkﬂiSlltCkStit Kirjoita nyt kanavaan sopivat julkaisutekstit Instagramiin ja

Facebookiin.
.KH'JO!ta nyt kanavaan SO__pIV_at Facebook-tekstiin lisaa linkki: pottumyyntipaivat fi
JUIkalsutekStlt Instagramlln Ja josta passee niakemaan suoramyynnin aikataulut.
Facebookiin.

Miettii
Facebook-tekstiin lisaa linkki:

pottumyyntipaivat.fi
josta padsee nakemaan
suoramyynnin aikataulut.

ChatGPT voi tehda virheits. Tyétilan tietoja ei kdytetd mallien kouluttamiseen. X
Lopeta vastaaminen ' &
4+ Seuraa Keskitaso 9 @
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Jos et ole tyytyviinen tekstiin, muokkaa
sitd sopivammaksi omaan suuhusi.

Tekodly ehdottaa, sina paatat.
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Seuraavaksi:

Suuntaa puhelimesi kamera kohti QR-
koodia, ja jatathan nopeasti palautetta
koulutuksesta.
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Mita yrittajan taytyy
tietaa Euroopan
tekoalysaadoksesta?
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Lainsaadantd ottaa ja tulee
ottamaan kantaa, miten ja
milld tekoalya koulutetaan,

sekda miten ja mihin sita
hyddynnetaan.

Kuva: Dall-E
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Euroopan unionin
tekoalyasetus

EU-paattajat ovat hyvaksyneet
tekoalylainsaadanndn.

Kyseessa on maailman ensimmainen
myos generatiivista tekoalya koskeva
laki.

Laki astui voimaan 06/2024.

* Asetuksen tavoite on varmistaa, etta Euroopan unionissa kaytdssa
olevat tekoalyjarjestelmat ovat turvallisia, lapinakyvia, jaljitettavissa,
syrjiimattdmia ja ekologisia.

o Tekodlyjarjestelmien taytyy olla ihmisten hallinnoimia, ei automatisoituja,
riskien minimoimiseksi.

 Uudet saanndt asettavat velvoitteita palveluntarjoajille ja kayttajille
tekoalyn riskitason mukaan.

Talous | Tekodly

Euroopan parlamentti hyvaksyi
maailman ensimmaiset
tekoalysaannot

EU:n tekodlysaannosten pelitddn olevan liian ankarat tekodly-
yrityksille, mutta kansalaisjarjestdjen mielesta ne ovat liian loysat.

Lahde:

https://www.europarl.europa.eu/RegData/etudes/
BRIE/2021/698792/EPRS_BRI(2021)698792 EN.pdf
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Tuomittavan riskin
tekoalyjarjestelmat

Pidetdaan uhkana inmisille

Ihmisten tai erityisen
haavoittuvien ryhmien
kognitiivinen
kayttaytymismanipulointi
Sosiaalinen pisteytys
Ihmisten biometrinen
tunnistaminen ja luokittelu

Kielletdan kokonaan.

Suuririskiset

tekoalyjarjestelmat

Vaikuttavat negatiivisesti turvallisuuteen
tai perusoikeuksiin, ja ne jaetaan
kahteen luokkaan:

Tekoalyjarjestelmat, Rekisteroitava EU:n

joita kaytetaan tietokantaan:

tuotteissa, jotka * Kiriittisen

kuuluvat EU:n infrastruktuurin hallinta
tuoteturvallisuuslain- * Koulutus ja

saadanndn piiriin. ammatillinen koulutus
Tahan kuuluu lelut, Tyollisyys, Lainvalvonta
ilmailu, autot, * Maahanmuutto-,
|aakinnalliset laitteet ja turvapaikka- ja

hissit rajavalvonnan hallinta

Kaikki korkean riskin tekoalyjarjestelmat
arvioidaan ennen niiden markkinoille
saattamista seka niiden koko elinkaaren ajan.
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Rajoitetun riskin

tekoalyjarjestelmat

Tekoalyjarjestelmat, jotka luovat
tai manipuloivat kuvaa, danta tai
videosisaltda (deep fake
-sisallot).

Noudatettava minimaalisia
lapindkyvyysvaatimuksia, joiden ansiosta
kayttajat voivat tehda tietoon perustuvia
paatodksia.

- Kayttdjien tulisi olla tietoisia siit3,
milloin he ovat vuorovaikutuksessa
tekoalyn kanssa.
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Generatiivisen tekoalyn kiyton taytyy jatkossa
tayttaa lapinakyvyyden minimivaatimukset:
organisaatioiden taytyy olla avoimia, jos sisalto
on tehty tekoalyn avulla.

Tama tekee viestinnasta muutenkin
avoimempaa.
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EU:n
tekoalyasetuksen
lapindkyvyys- ja
merkintavaati-

mukset tulivat

voimaan:
Vastaanottajan taytyy
voida tietaa, milloin
han on
vuorovaikutuksessa
tekoalyn kanssa
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EU:n tekoadlyasetuksen Al Actin artiklaa 50 on astunut voimaan SOM

(2.8.2026). ECO

Kun organisaatio kayttaa tekoalya kuvissa, videoissa, sosiaalisen median
julkaisuissa, asiakaspalveluchateissa tai yhteiskunnallisesti merkittavissa
sisalldissa, sen pitaa pystya kertomaan yleisodlle selkeasti, mika on ihmisen
tekemaa, mika tekoalyn avustamaa ja mika tekoalyn generoimaa.

Keskeisia tapauksia ovat erityisesti

 Deepfaket, tekoalylla tuotettu tai muokattu sisaltd, joka voi johtaa
yleisdéa harhaan.

¢ Yleista etua koskeva tekoalytuotettu tai tekodalymuokattu teksti.

o Kayttajalle pitaa kertoa, kun han on vuorovaikutuksessa
tekoalyjarjestelman, kuten chatbotin, kanssa.

Artikla velvoittaa generatiivisen tekoalyn tuottaman tai manipuloiman
tekstin, kuvan, videon ja aanen koneellisesti tunnistettavaa
merkitsemista teknisesti mahdollisessa maarin.

Tekoadlymerkinta ei
ole enda vain “hyva
tapa”, vaan osa
luottamuksen,

Artikla 50 ei koske sellaisenaan yksityishenkildita, mutta
toki avoimuus kaikessa viestinnassa on suositeltavaa.

maineen ja
saantelyriskin
hallintaa.
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e Jos tekoalylla tuotettua tai muokattua tekstia julkaistaan yleisdén informoimiseksi Egg
yvleista etua koskevasta asiasta, julkaisijan pitaa kertoa, etta teksti on tekoalyn

Mitﬁ tal'k()ittaa tuottamaa tai muokkaamaa.

e Tilanteissa, jolla pyritdan vaikuttamaan ihmisten kdsitykseen, paatdksiin tai

”YIeiSta etua ymmarrykseen yhteiskunnallisesti merkittavasta asiasta.
l(OSl(eva Sisaltﬁ”? e Tyypillisia aiheita ovat esimerkiksi:

¢ Politiikka ja vaalit
Puolueet, ehdokkaat, adnestaminen, kampanjat, paatdksenteko, demokratia.
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¢ Julkinen hallinto ja palvelut
Sote-palvelut, koulutus, verotus, tuet, viranomaisohjeet, kuntien ja valtion
palvelut.

Turvallisuus ja kriisit
Kyberturva, sodan tai konfliktien tilannekuva, pandemiat, hairidtilanteet,
viranomaisvaroitukset.

Terveys ja hyvinvointi
Kansanterveys, rokotukset, hoitosuositukset, mielenterveys, terveysvaitteet.
e Ympadristd ja ilmasto

[Imastopolitiikka, paastdt, energia, vastuullisuusvaitteet, luonnonvarat.
¢ Tybeldma ja talous

Tyollisyys, tydmarkkinat, palkat, talouspolitiikka, yritystuet, kuluttajien
oikeudet.

Perusoikeudet ja yhdenvertaisuus
Syrjintd, yksityisyys, sananvapaus, lasten oikeudet, saavutettavuus.
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Esimerkkeja viestinnan arjesta

Ei yleensa kuulu lapinakyvyysvelvoitteeseen:

e “Uusi verkkokaupan kesamallisto on julkaistu.”

e “Lataa oppaamme markkinoinnin automaatiosta.”

e “Katso webinaaritallenne.”

Voi kuulua lapinakyvyysvelvoitteeseen:

o “Tekoadly muuttaa tydeldamaa - ndin suomalaisyritysten
kannattaa varautua.”

¢ “Kunnan ohje: nain haet varhaiskasvatuspaikkaa.”

o “Vastuullisuusraportti: paastdjen vahentaminen ja
ilmastotavoitteet.”

o “Terveyspalvelun artikkeli: milloin hakeutua hoitoon.”

o “Jarjestdn kampanja: lasten digiturvallisuus ja tekoaly.”
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Ohjeistus ei ole taysin selva.

Tee kaytannon testi:

Jos lukijan luottamus, tulkinta tai paatos voisi
muuttua sen perusteella, ettad han tietda tekstin
olevan tekoalyn tuottamaa tai olennaisesti
muokkaamaa

- J
4

Kasitteleeko sisaltod asiaa, josta ihmiset tekevat
paatoksia kansalaisina, kuluttajina, tydontekijoina,
potilaina, danestdjina tai palveluiden kayttdjina?

Jos kylla, sisalto voi olla yleista etua koskevaa.

N\ /
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Mita tulee merkita ja miten?
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”Kuva luotu tekoalylla”

Jos realistiseksi uskottava kuva, video tai

vore e el s "Video luotu tekoalylla”
aani on luotu kokonaan tekoalylla. y

"A&ni luotu tekodlylld”

Jos realistiseksi uskottavaa kuvaa on

. ”Kuvaa muokattu tekoalylla”
muokattu tekodlyn avulla. y

"Video muokattu tekoalylla”
Jos realistiseksi uskottavaa videota on
muokattu tekoalyn avulla.

EEITNIN S
uskottava

"Videon tausta muokattu tekoalylld”
sisalto =

deepfake

Jos realistiseksi uskottavaa danta on

. "Adnt3 muokattu tekodalylld”
muokattu tekoalyn avulla. ¥

Sosiaalisen median video, jossa digitaalinen
tekodlyhahmo puhuu studiossa, tai
todenmukainen valokuva historiallisesta
tapahtumasta, jota ei koskaan
todellisuudessa tapahtunut.

Uutiskuva, jossa taustalla olevia hairitsevia
elementteja tai ihmisia on poistettu tai
korvattu tekoalypohjaisella taytolla
(Generative Fill).

Haastatteluvideo, jossa puhujan tausta on
vaihdettu tekoalylla toiseksi, tai videon
valaistusta ja kasvojen ilmeitd on
hienovaraisesti korjailtu jalkikdteen.

Podcast-tallenne, josta on siistitty
taustamelua tekoalyll3, tai daniraita, johon
on lisatty tekoalylla luotua taustahyminaa tai
korjattu puheen nuottia.
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Tarkeat poikkeukset

. . ; . ) o Poikkeukset eivat
1. Jos tekoaly on ollut vain apuna tavanomaisessa editoinnissa eika kuitenkaan tarkoita. etts

se olennaisesti muuta sisallén merkitysta, merkintavelvoite ei merkinta4 ei kannattaisi

valttamatta laukea. kdyttad maineen ja
luottamuksen

2. Jos sisaltd ei nayta aidolta, ei merkintavelvoitetta. rahellmiis:
Tekoalykuva, -video tai -aani kuuluu deepfake-merkintavelvoitteen
piiriin vain, jos se muistuttaa todellisia henkildita, paikkoja, esineita

tai tapahtumia niin uskottavasti, etta yleisd voisi pitaa sita aitona.

*

3. Luova tai fiktiivinen sisaltd: kevyempi merkinta riittaa.
Jos tekoalylla tehty kuva, video tai dani on selvasti taiteellinen,
satiirinen, fiktiivinen tai luova teos, tekoalyn kayttd pitaa kertoa,
mutta merkinta voi olla esimerkiksi kuvauksessa, lopputeksteissa
tai lisatiedoissa - ei valttamatta nakyvana leimana itse sisallén
paalla.

4. Lisaksi Al Actin artiklaan sisaltyy poikkeus tilanteisiin, joissa Al-
tuotettu teksti on kaynyt lapi ihmisen arvioinnin tai
toimituksellisen valvonnan ja nimetty taho kantaa toimituksellisen
vastuun.
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Nyrkkisaanto:

Merkitse aina, jos sisaltd voisi nayttaa
aidolta, vaikuttaa yleisdn paatdksiin tai
muuttaa luottamusta sisaltéon.
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e Euroopan komissio on julkaissut viralliset EU-ikonit, joita sisalléntuottajat, julkaisijat

EHj“ll(aiSi Omat ja organisaatiot voivat kayttaa tekoalylla tuotetun tai muokatun sisalldn

merkitsemiseen.

il(onit tel(oalyllﬁ e |konit on tarkoitettu erityisesti deepfake-sisaltéihin seka yleista etua

koskevaan tekodlyn avulla tuotettuun tai tekoalylla muokattuun tekstiin,
S = e jotta katsoja tai lukija tunnistaa selkeasti, milloin sisaltd on tekoalyn tekeméaa
tuotetun sisallon jotta katsola tal I
[ ) o
merkitsemiseen

Miksi tarkea?

Tama tekee Al-merkinndista kaytanndnlaheisempia: organisaatioiden ei tarvitse
keksia taysin omaa merkintatapaa, vaan EU tarjoaa valmiin visuaalisen mallin.
Viestinndssa ja markkinoinnissa tama auttaa rakentamaan yhtenadista kaytantéa
esimerkiksi Al-kuville, -videoille, -danelle ja yhteiskunnallisesti merkittaville teksteille.

Toimintavinkki
Lisatkaa organisaation tekoalyohjeeseen kolme merkintatapaa:

1. Luotu tekoalylla
2. Muokattu tekoalyn avulla
3. Tekodly mukana sisallén luomisessa (yleista etua koskeva teksti)

selkedsti havaittava ja kulkee sisalldn mukana myds silloin, kun sisaltd jaetaan tai

O EU suosittelee, ettda merkinta nakyy jo ensimmaiselld katselu- tai lukukerralla, on
=" ladataan.

Kuva luotu Copilotilla
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Il(Onien l(ayttﬁ ei Ole Milloin kdytetdin Esimerkkeji kiayttotapauksista
[ J
pal(OlllSta, mUtta Perusikonit Kun tekodly on ollut mukana luomassa
® ® deepfake-sisdltda (kuva, aani, video) tai * Deepfake-video tekstitunnisteella
merl(ltsemlnen On 0 julkaistua tekstia, tai kun kiytetdan "Génet luotu tydkalulla”, jota seuraa

mukautettua tekstitunnistetta tai perusikoni.
interaktiivista toista tasoa.

Ikonit voi ladata osoitteesta

https://digital-
. . * Taysin tekoalylla luodut deepfake-
strategy.ec.europa.eu/en/pohaes/eu- videot, joissa esiintyy poliitikkoja tai

icons-labelling-ai-generated-content fiktiivisia tapahtumia.

Taysin tekoalylla luotu Kun deepfake-sisalto (kuva, dani, video) tai
teksti on kokonaan tekoalyn luomaa ilman
|hr‘n|§en tek?mla elementteja tai Taysm tekoalylla savelletty musiikki tai
toimituksellista valvontaa (lukuun ottamatta | taide*

kehotteiden eli promptien antamista).

* Tekodalyn luomat uutisvinkit/-
tiivistelmat

* Alkuperadisessa, aidossa valokuvassa
olevat kasvot vaihdetaan poliitikon
kasvoihin tekodlyn avulla.

Osittain tekoalylla muokattu

Kun olemassa olevaa, ihmisen tekemaa
sisdltéa on osittain muokattu tekoalylla siten,

Al MODIFIED etta siita on tullut yleista etua koskeva
deepfake tai teksti.

* Aidot valokuvat tyhjdstad asunnosta
sisustetaan tekoalylla.

Lahde: EU Icons for labelling Al-generated
content | Shaping Europe’s digital future
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Lisatietoa:
Imsomeco.fi/blogi/milloin-
tekoalyn-kaytosta-pitaa-kertoa-
yleisolle-selkea-opas-ai-actin-
lapinakyvyysvelvoitteisiin/
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Sosiaalisen median sisalloissa
seka automaattisia etta
sisallontuottajan itsensa lisaamia
“Luotu tekoalylla”-merkintoja

e Tarkoituksena paljastaa generoitu sisaltd sosiaalisen

sovelluksissa.

e Prosessi lisda automaattisesti "Tehty tekoalylla” -merkintdja

sisaltdéon, kun sovellus havaitsee "teollisuusstandardin mukaisia
tekoalykuvan indikaattoreita tai kun ihmiset ilmoittavat
lataavansa tekoalylla generoitua sisaltda”.

e Merkinndillda on seka tiedottava ettd kouluttava tarkoitus.




& Ukipolis

' Kehote:
Tel(()alyn Kerro minulle mita ekologisia haasteita tekodlyn kdyttoéon liittyy. Voit

ckologisuus

kayttdd mm. ndita ldhteita:

e Forbes:
Al'S Unsustainable Water Use: How Tech Giants Contribute To Global
Water Shortages (forbes.com)

o« Making Al Less “Thirsty”: Uncovering and Addressing the Secret Water
Footprint of Al Models:
2304.03271.pdf (arxiv.org)

Guardianin artikkeli tekoalyn hiilijalanjaljesta:
Why Al is a disaster for the climate | John Naughton | The Guardian

OECD:
Measuring the environmental impacts of artificial intelligence compute
and applications : The Al footprint | OECD Digital Economy Papers |

OECD iLibrary (oecd-ilibrary.org)



https://www.forbes.com/sites/federicoguerrini/2023/04/14/ais-unsustainable-water-use-how-tech-giants-contribute-to-global-water-shortages/?sh=1e82b08d4939
https://www.forbes.com/sites/federicoguerrini/2023/04/14/ais-unsustainable-water-use-how-tech-giants-contribute-to-global-water-shortages/?sh=1e82b08d4939
https://arxiv.org/pdf/2304.03271.pdf
https://www.theguardian.com/commentisfree/2023/dec/23/ai-chat-gpt-environmental-impact-energy-carbon-intensive-technology
https://www.oecd-ilibrary.org/science-and-technology/measuring-the-environmental-impacts-of-artificial-intelligence-compute-and-applications_7babf571-en
https://www.oecd-ilibrary.org/science-and-technology/measuring-the-environmental-impacts-of-artificial-intelligence-compute-and-applications_7babf571-en
https://www.oecd-ilibrary.org/science-and-technology/measuring-the-environmental-impacts-of-artificial-intelligence-compute-and-applications_7babf571-en
https://www.oecd-ilibrary.org/science-and-technology/measuring-the-environmental-impacts-of-artificial-intelligence-compute-and-applications_7babf571-en
https://www.oecd-ilibrary.org/science-and-technology/measuring-the-environmental-impacts-of-artificial-intelligence-compute-and-applications_7babf571-en
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Tekoalyn kayttoon liittyy merkittavia ekologisia haasteita,
erityisesti suuri veden- ja energiankulutus. AI-mallien
kouluttaminen kuluttaa miljoonia litroja vetta ja tuottaa
huomattavia hiilidioksidipaastoja riippuen kaytetyn energian
lahteesta. Vaikutukset ulottuvat toimitusketjuun sisaltaen
laitteiden valmistuksen ja infrastruktuurin.
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Tekoalyn ja arjen toimintojen sahkonkulutusvertailu

Tekoaly ja arjen

Tekodlymallin koulutus 1000000 kWh

° ® ®
toimmintojen
Leipominen uunissa (1 k) 1,800 kWh
' '
sahkonkulutus- |
ChatGPT-istunto (10 kys.) f 0.030 kWh
®
vertailu - )
Videostriimaus (1 h) E 0.150 k'Wh
Alypuhelimen lataus | 0.015 KWh
ChatGPT-vastaus (1 kpl} | 0.003 kWh
Google-haku 0,000 KWh
0.0001  0.001  0.01 0.1 1 10 100 1600

Sahkdnkulutus (kKWh) - logaritminen asteikko

Lahteet: Sitra, Yle, IEA, Fortum, Deloitte, LUT-yliopisto,
eSignals
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Kestavamman tekoalyn kehittamiseen
tarvitaan energiatechokkaampia
teknologioita ja uusiutuvien
energialihteiden laajempaa kayttoa.
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TYOPAJA-OSIO

Valitse yksi tehtdva listasta tai
omasta paastasi ja tyosta sita
tekoadlyn kanssa.

20 min
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1. Tydsta sisaltdsuunnitelmaa eteenpain tekoalyn kanssa
2. Testaa tekoalya sisaltdideoinnissa
5. Harjoittele mainostekstin kirjoittamista

Huom! Jos haluat testata tekoalyn tuottaman sisallén testaamista, anna
kehote tahan tyyliiin: olen luonut tekodlylld tadman X:n ja nyt haluan
tarkistaa, ettd se on oikeassa/oikeaa tietoa. Minkdlaisella kehotteella minun
pitdisi ohjata sinua?

@ Somejulkaisun tekeminen 2 [ ]

@ Sisiltgideciden suunnitiely 3 I

Py Markkinointisuunnitelman ta sisdltdkalenterin 5 [T,
laatiminen

@ Asiakasviestin tai shkdpostin kirjoittaminen 3 ]

@ Tuote- tai palvelukuvauksen tekeminen 4 ]

® Mainostekstin kirjoittaminen 5 ]

@ Kuvan tal visuzalisen idean tuotiaminen e N

® Hyvin kehotteen rakentaminen 2 .

@ Olemassa olevan tekstin muckkaaminen 2 T

@ Tekoalyn tuottaman sisallon tarkistaminen ° ————

® Muu 0
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Kysymyksia?
Kiitos!

heli.annala@lmsomeco.fi

LinkedIn: heli-annala

|G ja Threads: @Imsomehelico
Bluesky: heliannala.bsky.social

TikTok: @braidingbad

@koulupsykologisipi =
Share
Perjantaibiisi soimaan ja

kevatjuhlaliikkeita. #perjantai... See more ;
JJ Sandstorm - @Darude S “ A ;

- P PN pu—
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